


Економічна та демографічна ситуація Канади

ВВП, трлн дол США 2.21

ВВП на душу населення, тис дол США 53.83

Темпи росту ВВП, % 5.89

Прогноз зростання реального ВВП у 2024 році, % 2.4

Прогноз зростання реального ВВП у 2025 році, % 2

Імпорт товарів та послуг, % від ВВП (2023) 33.8

Зростання ВВП на душу населення дол США, % 4.32

Кількість населення, млн осіб 41.14

Ріст населення, % 1.88

Кількість українських біженців у Канаді, тис осіб ~298

Частка українських біженців від населення, % 0.72

Кількість домогосподарств, млн 16.2

Середній розмір домогосподарства, осіб 2.5

Середній дохід на домогосподарство, дол США 63 095.4

Середні витрати на домогосподарство, дол США 74 160.0

Джерела: Світовий Банк, Passport Euromonitor, IMF

11 липня 2016 року була підписана Угода про вільну 
торгівлю між Україною та Канадою (Canada-Ukraine 
Free Trade Agreement (CUFTA)).
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Українці в Канаді
Історичні причини: 

• Перші переселення українців до Канади відбулись наприкінці 19 
століття.

• В основному переселялись до Канади землероби. Разом з 
сім’ями вони оселялись у західних преріях та створювали 
громади. 

• Вони мали змогу жити поруч з близькими, іншими українцями, 
зберігати мову на території та утворювати культурні спільноти.

Особливості розселення: 

• Нова Шотландія. На території розміщуються 42 
резервації 13 індіанських громад. Тому дана 
провінція не є популярна для емігрантів. 

• Нунавут. Провінція, яка відділилась від Північно-
Західних Територій. Територія є слабо заселеною 
в основному корінними поселеннями. Тут майже 
немає мігрантів. 

• Ньюфаундленд та Лабрадор. Має суворий 
клімат (зона Субарктики). Сама по собі провінція 
мало заселена і не приваблює мігрантів. 

Джерела: Europortal
*мається на увазі українців та корінних українців (мають паспорт 
Канади, проте є вихідцями з України). 

Розселення українців у Канаді,
за провінціями

197 тис – чисельність українців у провінції
(4.4%) – частка від населення у провінції



• Зниження рівня інфляції. Завдяки монетарній політиці, слабшому
економічному зростанню та зниженню цін на продовольство та 
енергоносії.

• Прилив прямих іноземних інвестицій. У 2023 році приплив прямих 
іноземних інвестицій (ПІІ) зріс до 2,3% ВВП порівняно з 1,5% у 2020 році. 

• Зростання чисельності населення. Торонто є найбільшим містом за 
чисельністю будучи значним економічним центром.

• Зростання рівня урбанізації. Люди мігрують до великих міст у пошуках
кар'єрних можливостей та можливостей для навчання. Очікується, що 
міські жителі становитимуть 85% від загальної чисельності населення у 
2040 році.

• Мультикультуралізм. Канада - багатокультурна країна. Канадці походять
з великої кількості націй, рас, релігій і спадщини. Це мультикультурне
розмаїття походить від століть імміграції. Як наслідок, нині різноманітне
населення є однією з відмінних рис канадського суспільства.

• Імміграційна стратегія Канади. Уряд Канади нещодавно оголосив про
плани знизити імміграційні цілі на наступні три роки. Нові цілі: 395 000
нових постійних жителів на 2025 рік, 380 000 на 2026 рік і 365 000 на 2027
рік (раніше планувалось залучати по 500 тис мігрантів щорічно).

• Зростання частки людей похилого віку. У 2024-2040 роках старіння
нації продовжуватиме зростати, а високий рівень життя та інтерес до
профілактичної медичної допомоги змінить очікувану тривалість життя з
82,7 років у 2023 році до 85,1 років у 2040 році. У 2040 році понад 22%
населення буде старше 65 років, що вплине на споживчі звички та
споживчі тенденції.

Джерело: Passport Euromonitor

Тренди останніх років



Джерела: Government of Canada, ua.immigrant.today 

• Канадці люблять фаст фуд. Жителі Канади дуже люблять їсти так званий джанк-фуд: чіпси, гамбургери, сендвічі, різні горішки, 
вкриті цукровою пудрою та інше. 

• Улюбленою їжею на сніданок в Канаді є шинка у кукурурдзяному борошні. Це некопчена свинина, обгорнута млинцем з 
кукурудзяного борошна. У Канаді бекон, зроблений з окорока називається “бек-беконом”.

• Їжа та напої в Канаді: 
Канада славиться своїм крижаним вином, яке робиться з пресованого замороженого винограду. Зазвичай, це десертний сорт вина; 

Канада є найбільшим виробником у світі кленового сиропу. Він використовується як додаток до вафель та млинців, а також його 
широко застосовують у приготуванні різних страв.

• Чеддар-найпопулярніший сир в Канаді. В середньому канадці споживають 10,6 кілограм сиру на людину на рік.

Тренди споживання їжі в Канаді

• Канадці дедалі більше віддають перевагу здоровому способу життя та готові 
витрачати більше на продукти, що зміцнюють добробут родини. Зростає інтерес 
до натуральної та органічної їжі, спортивних товарів, харчових добавок, а також 
свіжих овочів і фруктів. Тенденція на продукти зі зниженим вмістом/без цукру, 
без глютену, веганські/вегетаріанські, зі зниженим вмістом жирів, з високим 
вмістом білка набирає популярності.

• У Канаді посилюється тренд на інновації. Особливо це спостерігається у  
формуванні нових смакових профілів, які відповідають зростаючій зацікавленості 
споживачів у нестандартних та унікальних поєднаннях. Покупці дедалі охочіше 
експериментують із продуктами, що пропонують новизну смаку,  оригінальність 
та сучасні формати споживання.

• Сектор громадського харчування у Канаді демонструє стабільне зростання 
споживання, зумовлене як збільшенням населення (головним чином за рахунок
імміграції), так і поступовим поверненням до звичних моделей харчування поза 
домом. Попит зростає серед широкої аудиторії, яка шукає доступні, зручні та 
швидкі рішення для щоденного споживання.



Моделі споживання їжі в Канаді та як це змінилося

Джерела: schoolfoodgardens

Cпостерігається повільне зниження споживання червоного м’яса, споживання якого з роками,
зменшилося. Незважаючи на те, що м’ясо є основним джерелом білка, багато хто відмовився від м’яса,
оскільки навколо м’яса було багато попереджень щодо навколишнього середовища та здоров’я. На
ціни на м’ясо також вплинула інфляція, яка відштовхнула багатьох людей від джерела їжі (Rocha, 2018).
Проте не все м’ясо зменшується, продажі курки та індички зросли, оскільки курка не тільки дешева,
але й забезпечена

Молочна продукція

М’ясо та альтернативи

Усі види коров’ячого молока несподівано зменшилися, оскільки його замінюють альтернативами,
такими як соєве та мигдальне молоко. Багато хто виступає за те, що « ми не корови, ми не повинні
пити молоко» (Rocha, 2018). Повідомляється, що споживання багатьох молочних побічних продуктів
зросло внаслідок переходу від основного джерела коров’ячого молока.
Канадці також споживають різноманітні сири, причому різке збільшення ваги становить вісім
кілограмів на людину, що порівняно з попереднім періодом становило 0,6 кг у 1960 році.

Солодощі та цукор

Багато хто відмовився від цукру. З 1999 по 2004 рік газована вода була популярна серед канадців і
збільшила тенденції на тонну разом з іншими напоями. (Роха, 2018). Проте з роками з’являється більше
інформації, що розкриває шкоду, яку завдає цукор, безалкогольних напоїв і газованих напоїв стало менше
серед людей.

Що не змінилося?
Овочі, які використовуються в салатах, дуже мало змінилися в канадських харчових тенденціях. Помідори, морква, салат і 
цибуля залишаються в постійному стані в моделях споживання, і за ці роки мало що змінилося (Rocha, 2018).



Символ харчової цінності на лицьовій частині упаковки

Символ харчової цінності на передній частині 
упаковки обов’язковий для продуктів з високим 
вмістом одного або кількох насичених жирів, 
цукру або натрію. Для внесення цієї зміни харчовій 
промисловості дали час до 1 січня 2026 року. 
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Джерело: Passport Euromonitor

Категорія
Загальні витрати, 

млн дол США

Витрати на 
домогосподарство, 

дол США

Продукти 
харчування

103 927,6 6 406,1

М’ясо 21 112,5 1 301,4

Молоко, сир та 
яйця

16 178,1 997,2

Хліб та крупи 15 920,1 981,3

Фрукти 14 456,3 891,1

Інші продукти 
харчування*

13 239,5 816,1

Овочі 13 106,1 807,9

Риба та 
морепродукти

4 352,9 268,3

Цукор та 
кондитерські 
вироби

4 294,7 264,7

Жири та олії 1 267,3 78,1

Безалкогольні напої 13 080,7 806,3

Мінеральна вода, 
соки та інші 
безалкогольні напої

9 756,8 601,4

Кава, чай та какао 3 323,8 204,9

*Сіль, спеції, соуси, оцет, розпушувачі, дріжджі пекарські, десертні заготовки, бульйони, 
гомогенізоване дитяче харчування та інші категорії не зазначені у переліку вище.



Зовнішня торгівля:
Кондитерські вироби та снеки
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1806 20 iншi готовi вироби у виглядi блокiв, плиток чи батонiв, масою понад 2 кг
1704 90 Кондитерськi вироби з цукру: інші
1806 90 Інші шоколадні вироби

Імпорт кондитерських виробів та снеків Канади зі світу та України

Обсяги імпорту кондитерських виробів та снеків
Канади зі світу, млн дол США

Джерело: Trademap

Середньорічне зростання обсягів імпорту Канади зі світу за останні 5 
років (2020 – 2024 роки) склало:

− 1806 31 Інші, у вигляді блоків, плиток чи батонів: з начинкою – 14.17%;
− 1806 20 інші готові вироби у вигляді блоків, плиток чи батонів, масою 

понад 2 кг – 12.56%;
− 1704 90 Кондитерські вироби з цукру: інші – 10.97%;
− 1806 32 Інші, у вигляді блоків, плиток чи батонів: без начинки – 8.79%;
− 1806 90 Інші шоколадні вироби – 6.08%;
− 1704 10 Жувальні гумки, у цукровій оболонці або без неї – 6.04%.

Обсяги імпорту кондитерських виробів та снеків
Канади з України, тис дол США

Імпорт 1704 10 Канади з України був відсутнім протягом останніх 
років. А імпорт категорії 1806 20 був лише у 2023 та 2024 роках.

Середньорічне зростання обсягів імпорту 2005 Канади з України за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) склало:

− 1806 90 Інші шоколадні вироби – 46.34%;
− 1806 32 Інші, у вигляді блоків, плиток чи батонів: без начинки –

35.1%;
− 1704 90 Кондитерські вироби з цукру: інші – 24.1%;
− 1806 31 Інші, у вигляді блоків, плиток чи батонів: з начинкою –

12.52%.
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Найбільші експортери кондитерських виробів та снеків до Канади зі світу у 2024 році, за категоріями, %
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Імпорт кондитерських виробів та снеків Канади зі світу та України

Обсяги імпорту кондитерських виробів та снеків
Канади зі світу, млн дол США

Джерело: Trademap

Середньорічне зростання обсягів імпорту Канади зі світу за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) склало:

− 1905 10 Хрусткі хлібці – 9.46%;
− 1905 31 Печиво солодке – 8.98%;
− 1905 32 Вафлі – 7.32%;
− 1905 20 Пряники – 3.71%;
− 1905 40 Сухарі, грінки, тощо – 3.08%.

Обсяги імпорту кондитерських виробів та снеків
Канади з України, тис дол США

Імпорт 1905 10 Канади з України був нестабільним протягом 
останніх років. 

Середньорічна зміна обсягів імпорту 2005 Канади з України за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) склала:

− 1905 40 Сухарі, грінки, тощо – 38.96%;
− 1905 31 Печиво солодке – 38.48%;
− 1905 32 Вафлі – 10.19%;
− 1905 10 Хрусткі хлібці - ↓1.14%.
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1905 10 Хрусткi хлiбцi
1905 20 Пряники
1905 40 Сухарi, грiнки та аналогiчнi смаженi вироби
1905 32 Вафлі
1905 31 Печиво солодке



Імпорт кондитерськи виробів та снеків Канади зі світу
Джерело: Trademap

Найбільші експортери кондитерських виробів та снеків до Канади зі світу у 2024 році, за категоріями, %
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250
206

289 314
238 237

180
180

190
210

227 234

149

136

150

198

171 181
32

22

32

27

44 3312

10

10

13

13 10

1

1

1

2
4 34

3

7

3
3 3

2019 2020 2021 2022 2023 2024

1602 49 iз свинини: інші 1602 50 з великої рогатої худоби

1602 32 з курей свiйських (Gallus domesticus) 1602 41 із свинини: окiст i його вiдруби

1602 31 з iндикiв 1602 39 iз свiйської птицi товарної позицiї 0105: інші

1602 42 із свинини: з лопатки та її вiдрубiв

Імпорт м’ясних снеків Канади зі світу та України

Обсяги імпорту м’ясних снеків Канади зі світу, млн дол США

Джерело: Trademap

Середньорічне зростання обсягів імпорту Канади зі світу за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) склало:

− 1602 39 із свійської птиці товарної позиції 0105: інші – 24.57%;
− 1602 41 із свинини: окіст і його відруби – 8.45%;
− 1602 32 з курей свійських – 5.88%;
− 1602 50 із великої рогатої худоби – 5.39%;
− 1602 49 із свинини: інші – 2.84%;
− 1602 42 із свинини: з лопатки та її відрубів – 1.47%;
− 1602 31 з індиків – 0.38%;

Обсяги імпорту м’ясних снеків
Канади з України, тис дол США

Протягом останніх років Канада не 
імпортувала м’ясні снеки з України. 
Лише у 2024 році розпочався імпорт 
категорії 1602 32 з України.

81

2024

1602 32 з курей свiйських (Gallus domesticus)



Імпорт м’ясних снеків Канади зі світу
Джерело: Trademap

Найбільші експортери м’ясних снеків до Канади зі світу у 2024 році, за категоріями, %
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рогатої худоби

США
59%

Таїланд
28%

Мексика
5%

Інші
8%

1602 32 з курей 
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Зовнішня торгівля:
Зернові сніданки
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1104 19 Зерно, плющене або у виглядi пластiвцiв: з iнших зернових культур

1104 12 Зерно, плющене або у виглядi пластiвцiв: з вівса

Імпорт зернових сніданків Канади зі світу та України

Обсяги імпорту зернових сніданків Канади зі світу, 
млн дол США

Джерело: Trademap

Середньорічна зміна обсягів імпорту Канади зі світу за останні 5 
років (2020 – 2024 роки) склала:

− 1104 12 Зерно, плющене або у виглядi пластiвцiв: з вівса – 7.48%;
− 1104 19 Зерно, плющене або у виглядi пластiвцiв: з iнших зернових

культур – 3.46%.

Обсяги імпорту зернових сніданків Канади з України, 
тис дол США

Обсяги імпорту зернових сніданків Канади з України є 
нестабільними.

Найбільші експортери до Канади у 2024 році, %
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1104 19 Зерно, плющене або у виглядi пластiвцiв: з iнших зернових культур

1104 12 Зерно, плющене або у виглядi пластiвцiв: з вівса



Зовнішня торгівля:
Соуси, спеції, маринована продукція
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2103 30 Порошок гiрчицi та готова гiрчиця

2103 10 Соус соєвий

2103 20 Кетчуп та iншi томатнi соуси

2103 90 Продукти для приготування соусiв i готовi соуси: інші

Імпорт соусів Канади зі світу та України

Обсяги імпорту соусів Канади зі світу, млн дол США

Джерело: Trademap

Середньорічна зміна обсягів імпорту Канади зі світу за останні 5 
років (2020 – 2024 роки) склала:

− 2103 90 Продукти для приготування соусів і готові соуси: інші 
– 9.01%;

− 2103 30 Порошок гірчиці та готова гірчиця – 7.48%;
− 2103 20 Кетчуп та інші томатні соуси – 6.9%;
− 2103 10 Соєвий соус – 6.74%.

Обсяги імпорту соусів Канади з України, тис дол США

Імпорт 2103 10 соєвого соусу Канадою з України протягом
останніх років не відбувався.

Середньорічне зростання обсягів імпорту Канади з України за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) склало:

− 2103 30 Порошок гірчиці та готова гірчиця – 47.58%;
− 2103 90 Продукти для приготування соусів і готові соуси: 

інші – 27.48%;
− 2103 20 Кетчуп та інші томатні соуси – 18.07%.
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2019 2020 2021 2022 2023 2024
2103 30 Порошок гiрчицi та готова гiрчиця

2103 20 Кетчуп та iншi томатнi соуси

2103 90 Продукти для приготування соусiв i готовi соуси: інші



Середньорічне зростання обсягів імпорту Канади зі світу за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) склало:

− 0904 22 Плоди роду Сapsicum або роду Pimenta: подрiбненi
або меленi – 11.32%;

− 2001 Овочi, плоди та iншi їстiвнi частини рослин, приготовленi
або консервованi – 10.75%;

− 0904 12 Перець роду Рiper: подрiбнений чи мелений – 9.87%;
− 0904 11 Перець роду Рiper: неподрiбнений і немелений –

9.42%; 
− 2005 Інші овочі, приготовлені або консервовані – 5.0%.
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2019 2020 2021 2022 2023 2024

0904 11 Перець роду Рiper: неподрiбнений i немелений
0904 12 Перець роду Рiper: подрiбнений чи мелений
0904 22 Плоди роду Сapsicum або роду Pimenta: подрiбненi або меленi
2005 Iншi овочi, приготовленi або консервованi без додання оцту чи оцтової кислоти
2001 Овочi, плоди та iншi їстiвнi частини рослин, приготовленi або консервованi 
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0904 11 Перець роду Рiper: неподрiбнений i немелений
0904 12 Перець роду Рiper: подрiбнений чи мелений
0904 22 Плоди роду Сapsicum або роду Pimenta: подрiбненi або меленi
2001 Овочi, плоди та iншi їстiвнi частини рослин, приготовленi або консервованi
2005 Iншi овочi, приготовленi або консервованi без додання оцту чи оцтової кислоти

Імпорт спецій та маринованої продукції Канади зі світу та України

Обсяги імпорту спецій та маринованої продукції 
Канади зі світу, млн дол США

Джерело: Trademap

Обсяги імпорту спецій та маринованої продукції
Канади з України, тис дол США

Імпорт 0904 11 Канади з України є нестабільним. Категорії 0904 
12 та 0904 22 імпортуються, проте низькими обсягами.

Середньорічне зростання обсягів імпорту Канади з України за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) склало

− 2005 Інші овочі, приготовлені або консервовані – 25.68%;
− 2001 Овочi, плоди та iншi їстiвнi частини рослин, 

приготовленi або консервованi – 14.38%.



Імпорт соусів, спецій, маринованої продукції Канади зі світу
Джерело: Trademap

Найбільші експортери до Канади зі світу у 2024 році, за категоріями, %
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Зовнішня торгівля:
Джеми, варення, мед
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0409 Мед натуральний 2007 Варення, джеми
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2007 Варення, джеми 0409 Мед натуральний

Імпорт меду, варення, джемів Канади зі світу та України

Обсяги імпорту меду, варення та джему Канади зі 
світу, млн дол США

Джерело: Trademap

Середньорічна зміна обсягів імпорту Канади зі світу за останні 5 
років (2020 – 2024 роки) склала:

− 2007 Варення, джеми – 12.36%;
− 0409 Мед натуральний – 6.97%.

Обсяги імпорту меду, варення та джему Канади з
України, тис дол США

Обсяги імпорту меду, джемів, варення Канади з України є 
нестабільними.

Середньорічне зростання обсягів імпорту Канади з України за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) склало:

− 2007 Варення, джеми – 28.99%;
− 0409 Мед натуральний – 9.99%.

Найбільші експортери до Канади у 2024 році, %
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Зовнішня торгівля:
Молочна продукція: сири та масло
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0406 90 Інші сири 0406 10 Свiжий сир (без визрiвання)
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0406 40 Сири з пліснявою

0406 30 Сири плавленi, крiм тертих або в порошку

0406 20 Сири тертi або в порошку, усiх сортiв

0406 10 Свiжий сир (без визрiвання)

0406 90 Інші сири

Імпорт сирів Канади зі світу та України

Обсяги імпорту сирів Канади зі світу, млн дол США

Джерело: Trademap

Середньорічна зміна обсягів імпорту Канади зі світу за останні 5 
років (2020 – 2024 роки) склала:

− 0406 10 Свіжий сир (без визрівання) – 35.95%;
− 0406 30 Сири плавлені, крім тертих або в порошку – 11.74%;
− 0406 20 Сири терті або в порошку, усіх сортів – 9.53%;
− 0406 90 Інші сири – 8.58%;
− 0406 40 Сири з пліснявою - ↓2.62%.

Обсяги імпорту сирів Канади з України, тис дол США

Канада майже не імпортує сири з України. Так, імпорт 0406 90 
протягом останніх років спостерігався лише у 2024 році (обсяг
імпорту склав 103 тис дол США), а 0406 10 лише у 2023 році
(обсяг імпорту склав лише 1 тис дол США).

Імпорт 0406 20, 0406 30 та 0406 40 Канади з України був 
відсутнім протягом останніх років.
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Імпорт сирів Канади зі світу

Джерело: Trademap

Найбільші експортери сирів до Канади зі світу у 2024 році, за категоріями, %
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0405 10 Масло вершкове 0405 90 Інші жири з молока

Імпорт масла Канади зі світу та України

Обсяги імпорту масла та інших жирів з молока Канади 
зі світу, млн дол США

Джерело: Trademap

Середньорічне зростання обсягів імпорту Канади зі світу за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) склало:

− 0405 10 Масло вершкове – 21%;
− 0405 90 Інші жири з молока – 8.8%.

Імпорт Канади з України підкатегорій 0405 10 Масло вершкове 
та 0405 90 Інші жири з молока протягом останніх років не 
відбувався.  

Найбільші експортери сирів до Канади зі світу у 2024 
році, за категоріями, %
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Зовнішня торгівля:
Макарони та локшина швидкого приготування
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1902 11 Макароннi вироби, неначиненi, неваренi з додаванням яєць
1902 20 Макароннi вироби, начиненi, варенi
1902 19 Макароннi вироби, неначиненi, неварені: інші
1902 30 Іншi макароннi вироби
2104 10 Супи чи бульйони готовi та заготовки для їх приготування

Імпорт макаронних виробів, локшини швидкого приготування 
Канади зі світу та України

Обсяги імпорту макаронів та локшини швидкого 
приготування Канади зі світу, млн дол США

Джерело: Trademap

Середньорічне зростання обсягів імпорту Канади зі світу за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) склало:

− 1902 20 Макаронні вироби, начинені, варені – 12.29%;
− 1902 30 Інші макаронні вироби – 6.96%;
− 1902 19 Макаронні вироби, неначинені, неварені: інші – 4.53%;
− 1902 11 Макаронні вироби, неначинені, неварені з 

додаванням яєць – 1.6%;
− 2104 10 Супи чи бульйони готові та заготовки – 0.3%.

Обсяги імпорту макаронів та локшини швидкого 
приготування Канади з України, тис дол США

Імпорт макаронних виробів та локшини швидкого 
приготування Канади з України протягом останніх років є 
вкрай нестабільним.

Імпорт 1902 11 Канадою з України протягом останніх років не 
відбувався.

5 6
1

37

1

1

4

1

7

2

3

2

5

5

2019 2020 2021 2022 2023 2024

1902 20 Макароннi вироби, начиненi, варенi

1902 19 Макароннi вироби, неначиненi, неварені: інші

1902 30 Іншi макароннi вироби

2104 10 Супи чи бульйони готовi та заготовки для їх приготування



Джерело: Trademap

Найбільші експортери макаронних виробів, локшини швидкого приготування до Канади зі світу у 2024 році, за 
категоріями, %

Італія
36%

США
33%

Китай
10%

Німеччина
10%

Інші
11%

1902 11 З додаванням яєць

США
39%

Італія
28%

Китай
9%

Туреччина
5%

Таїланд
4%

Інші
15%

1902 19 Інші неварені 

США
84%

Італія
4%

Інші
12%

1902 20 Начинені, варені

США
55%

Китай
21%

Південна 
Корея

9%

Інші
15%

1902 30 Інші

США
87%

Південна 
Корея

5%
Інші
8%

2104 10 Супи та 
бульйони

Імпорт макаронних виробів, локшини швидкого приготування 
Канади зі світу



8 7

6
5

5
4

2019 2020 2021 2022 2023 2024

1103 19 Крупи та крупка iз зерна iнших зернових культур

Імпорт круп Канади зі світу та України

Обсяги імпорту круп Канади зі світу, млн дол США

Джерело: Trademap

Середньорічне зниження
обсягів імпорту Канади
категорії 1103 19 зі світу за 
останні 5 років (2020 – 2024 
роки) склало 10.07%.

Обсяги імпорту круп Канади з України, тис дол США

Обсяги імпорту круп Канади з України є нестабільними.Найбільші експортери до 
Канади у 2024 році, %

США
75%

Канада 
(реімпорт)

7%

Індія
6%

Туніс
3%

Україна
2%

Інші
7%

76

157

32

341

161

102

2019 2020 2021 2022 2023 2024

1103 19 Крупи та крупка iз зерна iнших зернових культур



Зовнішня торгівля:
Альтернативи м’яса та риби



1 462 1 524
1 671

1 803 1 916 2 026

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Імпорт альтернативи м’яса та риби Канади зі світу та України

Обсяги імпорту 210690 (альтернативи м’яса та риби) 
Канади зі світу, млн дол США

Джерело: Trademap

Середньорічне зростання
обсягів імпорту 2106 90 
Харчовi продукти, в iншому
мiсцi не зазначенi: інші
Канади зі світу за останні 5 
років (2020 – 2024 роки) 
склало 5.86%.

Обсяги імпорту альтернативи м’яса та риби Канади з
України, тис дол США

Найбільші експортери 
до Канади у 2024 році, %

США
82%

Китай
3%

Інші
15%

27

55

93

75

90

125

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Середньорічне зростання обсягів імпорту 2106 90 Харчовi
продукти, в iншому мiсцi не зазначенi: інші Канади з України
за останні 5 років (2020 – 2024 роки) склало 17.84%.



Зовнішня торгівля:
Алкогольні та безалкогольні напої



1 949 1 975
2 248 2 272

1 996 2 002

554 484

393 415

331 322

309 331

385
471

515 551

137 123

141
139

135 147
12 16

19
18

22 30

2019 2020 2021 2022 2023 2024
2202 91 Безалкогольне пиво
0902 Чай
2202 10 Води, включаючи мiнеральнi та газованi, з доданням цукру, ароматизаторів, замінників
2203 Пиво iз солоду
2204 Вина винограднi

Імпорт напоїв Канади зі світу та України

Обсяги імпорту напоїв Канади зі світу, млн дол США

Джерело: Trademap

Середньорічна зміна обсягів імпорту Канади зі світу за останні 5 
років (2020 – 2024 роки) склало:

− 2202 91 Безалкогольне пиво – 13.67%;
− 2202 10 Води, включаючи мінеральні та газовані, з 

додаванням цукру, ароматизаторів, замінників – 10.74%;
− 0902 Чай – 3.52%;
− 2204 Вина виноградні – 0.27%;
− 2203 Пиво із солоду - ↓7.83%.

107 124 144
11

177 161

176
46 30

23

55 106

37

40
113

36

83
12030

26

29

57

134

400

3

12

3

2

5

12

2019 2020 2021 2022 2023 2024
2202 91 Безалкогольне пиво
0902 Чай
2202 10 Води, включаючи мiнеральнi та газованi, з доданням цукру, ароматизаторів, замінників
2203 Пиво iз солоду
2204 Вина винограднi

Обсяги імпорту напоїв Канади з України, тис дол США

Середньорічна зміна обсягів імпорту Канади з України за останні
5 років (2020 – 2024 роки) склало:

− 0902 Чай – 67.88%;
− 2202 91 Безалкогольне пиво – 31.95%;
− 2202 10 Води, включаючи мінеральні та газовані, з 

додаванням цукру, ароматизаторів, замінників – 20.53%;
− 2204 Вина виноградні – 8.51%;
− 2203 Пиво із солоду - ↓9.64%.



Імпорт напоїв Канади зі світу

Джерело: Trademap

Найбільші експортери напоїв до Канади зі світу у 2024 році, за категоріями, %

США
72%

Італія
6%

Франція
5%

Швейцарія
4%

Мексика
3%

Інші
10%

2202 10 Води

Нідерланди
36%

Ірландія
21%

Німеччина
16%

США
10%

ОАЕ
6%

Інші
11%

2202 91 Безалкогольне пиво

Нідерланди
37%

США
12%

Ірландія
9%

Велика 
Британія

8%

Німеччина
6%

Інші
28%

2203 Пиво із солоду

Франція
25%

Італія
23%США

21%

Іспанія
6%

Австралія
6%

Інші
19%

2204 Вина

США
27%

Велика 
Британі

я
15%

Індія
11%

Японія
10%

Китай
8%

Інші
29%

0902 Чай



Імпортні тарифи Канади

Код товару
Для 

України

Для інших країн, що 
не підписали угоду 
про вільну торгівлю

0409 – мед натуральний 0% 0%

0902 – чай, ароматизований 
чи неароматизований

0% 0%

220210 – води, включаючи 
мiнеральнi та газованi, з 
доданням цукру чи iнших
пiдсолоджувальних або 
ароматичних речовин

0% 11%
5% GSP countries

220291 – безалкогольне пиво 0% 0%

220300 – пиво із солоду 0% 0%

2204 – вина винограднi, 
включаючи вина крiплені

0%
0%

1.87 ¢/litre (22042110)
4.68 ¢/litre (22042121)

210310 – соус соєвий 0% 9.5%

210320 – кетчуп та iншi
томатнi соуси

0% 12.5%

210390 – інші соуси 0%

8%  або 9,5% або 11%
5% або 8% GSP countries

(в залежності від коду на 8 
знаків)

210410 –супи чи бульйони
готовi та заготовки для їх
приготування

0% 6%

Код товару
Для 

України

Для інших країн, що 
не підписали угоду 
про вільну торгівлю

090411 – перець роду Рiper, 
неподрiбнений i немелений

0% 0%

090412 – перець роду Рiper, 
подрiбнений чи мелений

0%
0% або 3% 

(в залежності від коду на 8 
знаків)

090422 – перець роду Сapsicum
або роду Pimenta, подрiбнений
чи мелений

0% 0%

2001 – овочi, плоди та iншi їстiвнi
частини рослин,

0% 0% або 8%
(в залежності від коду на 8 

знаків)

2005 – іншi овочi, приготовленi
або консервованi без додання
оцту чи оцтової кислоти, 
незамороженi:
• 200510 – овочі гомогенiзованi
• 200520 – картопля
• 200540 – горох (Рisum sativum)
• 200551 – квасоля лущена
• 200559 - інша квасоля
• 200560 – спаржа
• 200570 – маслини або оливки
• 200580 – цукрова кукурудза
• 200591  – бамбуковi паростки
• 200599 – інші овочі

0%

8%
6%
8%
0%
8%
14%
0%

10.5%
0%

0% або 8% або 14.5%
(в залежності від коду на 8 

знаків)

210690 – інші харчові продукти 0%

0% або 6% або 8%
212 % але не менш

ніж $2.11/kg
(в залежності від коду на

8 знаків)
Джерело: MarketAccessMap, Government of Canada



Імпортні тарифи Канади

Код товару
Для 

України

Для інших країн, що 
не підписали угоду 
про вільну торгівлю

2007 – варення, джеми, 
плодовi желе, мармелад, 
плодовi або горiховi пюре

0%
6.5% або 8.5% або 12.5%

(в залежності від коду на 6 
та 8 знаків)

110412 – зерно вівса,  
оброблене iншими
способами (напр. лущене, 
плющене, у виглядi
пластiвцiв шн.)

0% 0%

110419 –зерно, плющене або 
у виглядi пластiвцiв з iнших
зернових культур

0%
0% або 16.26% або 18.77%

(в залежності від коду на 8 
знаків)

190510 хрусткі хлібці 0%

0%
13.51 ¢/kg

4%
13.51 ¢/kg + 8.5 %

6% або 3% (GSP countries)

190520 пряники 0% 3%

190531 – печиво солодке 
сухе

0%

0% або 2% або 3% або 
4.71% або 4.85% 
5.42 ¢/kg + 4%

(в залежності від коду на 8 
знаків)

190532 – вафлі 0%

0% або 2% або 3% 
або 5.17% 

2% GSP countries
(в залежності від коду на 8 

знаків)

Код товару
Для 

України

Для інших країн, що 
не підписали угоду 
про вільну торгівлю

190540 – сухарi, грiнки та 
аналогiчнi смаженi вироби

0%

0% або 3.26% або 3.5%
або 13.51 ¢/kg +7.5%

3% GSP countries
(в залежності від коду на 8 

знаків)

170410 жувальнi гумки, у 
цукровiй оболонцi або без неї

0%
9.5%

5% (GSP countries)

170490 – інші ондитерськi вироби 
з цукру (включаючи бiлий
шоколад) без вмiсту какао

0%

0% або 10%  або 9,5% 5% 
GSP countries

(в залежності від коду на 8 
знаків)

180620 iншi готовi вироби у 
виглядi блокiв, плиток чи
батонiв, масою понад 2 кг

0%
265% але 
не менше 

ніж 
$1.15/kg

0%
265% але не менше ніж 

$1.15/kg

180631 iншi, у виглядi блокiв, 
плиток чи батонiв: з начинкою

0% 6% або 4% (GSP countries)

180632 iншi, у виглядi блокiв, 
плиток чи батонiв: без начинки

0% 6% або 4% (GSP countries)

180690 інші

0%
265 % але 
не менше 

ніж 
$1.15/kg

6% або 4% (GSP countries)
265 % але не менше ніж 

$1.15/kg

Джерело: MarketAccessMap, Government of Canada



Імпортні тарифи Канади

Код товару
Для 

України

Для інших країн, що не 
підписали угоду про 

вільну торгівлю

190219 – Інші макаронні
вироби, не приготовані або
іншим чином не оброблені

0%

• В залежності від коду 
Канади на 8 знаків:

• 0% 
• 16.27 ¢/kg понад 10.83% -

(19021923) 
• 4% (19021992) 16.27 ¢/kg + 8.5 

% понад 13.28% (19021993)
• 6%

4% GSP countries (19021999)

190220 – макароннi вироби, 
начиненi, варенi або
неваренi, або приготовленi
iншим способом

0%
11%

(10% GSP countries)

190230 – iншi макароннi
вироби 0%

0%
4% (1902 30 31)

4.01 ¢/kg plus 8.5 % (1902 30 39)
6% або 4% GSP countries (1902 

30 40)
11% або 10% GSP countries (1902 

30 50)

190211 – макарони з вмістом 
яєць

0% 0%

*040610 – свiжий сир (без 
визрiвання), включаючи сир з 
молочної сироватки, i 
кисломолочний сир

0%

3.32¢/kg
поза квотою 245.5 % але не 

менш ніж $4.52/kg
(в залежності від коду на 8 

знаків)

Код товару
Для 

України

Для інших країн, що не 
підписали угоду про 

вільну торгівлю

*040620 – сири тертi або
в порошку, усiх сортiв

0%

2.84¢/kg або 3.32¢/kg
поза квотою 245.5% але не менш 

ніж:
• $3.58/kg
• $5.11/kg

(в залежності від коду на 8 
знаків)

*040630 – плавлений 
сир, не тертий і не 
порошкоподібний

0%

3.32¢/kg
поза квотою 245,5% але не менш

ніж $4.34/кг
(в залежності від коду на 8 

знаків)

*040640 – сири з 
блакитною пліснявою та 
інші сири з прожилками, 
виробленими за 
допомогою Penicillium 
roqueforti

0%

3.32¢/kg
поза квотою 245,5% але не менш

ніж $5.33 г
(в залежності від коду на 8 

знаків)

*040690 – інші сири
(наприклад, камамбер, 
брі, гауда, пармезан, 
моцарела, проволоне, 
романо, грюйєр, 
ементаль, хаварті)

0%

2.84¢/kg або 3.32¢/kg
• поза квотою 245,5% або не 

менше ніж: 
• $5.33/kg
• $3.53/kg
• $5.08/kg
• $5.15/kg
• $5.15/kg
• $5.78/kg
• $5.50/kg
• $4.23/kg
• $3.53/kg
• $4.34/kg
• $5.26/kg

(в залежності від коду на 8 
знаків)

*під час експорту сирної продукції необхідно обов’язково перевіряти
наявність квот Government of Canada

Джерело: MarketAccessMap, Government of Canada



Код товару Для України
Для інших країн, що не підписали угоду про 

вільну торгівлю

040510 масло вершкове
298.5% але не 

менше ніж $4.00/kg
298.5% але не менше ніж $4.00/kg

040590 інші жири вироблені з молока
313.5% але не 

менше ніж $5.12/kg
313.5% але не менше ніж$5.12/kg

160231 iз свiйської птицi товарної позицiї 0105: з 
індиків

0%

0%
11% або 10% (GSP countries)

169.5% але не менше ніж $3.76/kg
169.5% але не менше ніж $6.18/kg

12.5% або 10% (GSP countries)

160232 iз свiйської птицi товарної позицiї 0105: 
з курей свiйських (Gallus domesticus)

0%

11% або 10% (GSP countries)
253% але не менше ніж $5.91/kg

253% але не менше ніж $10.54/kg
9.5%
0%

249% але не менше ніж $5.81/kg
249% but not less than $10.36/kg

160239 iз свiйської птицi товарної позицiї 0105: 
інші

0%
11% або 10% (GSP countries)

9.5%
0%

160241 iз свинини: окiст i його вiдруби 0%
9.5%
0%

160242 iз свинини: з лопатки та її вiдрубiв 0%
9.5% або 5% (GSP countries)

0%

160249 iз свинини: iншi, включаючи сумiшi 0%
12.5% або 5% (GSP countries)

0%

160250 з великої рогатої худоби 0%
1% або 5% (GSP countries)

9.5%
0%

Імпортні тарифи Канади

Джерело: MarketAccessMap, Government of Canada



Внутрішній ринок:
Cнеки



• Графік ліворуч відображає обсяги роздрібних продажів відповідних
категорій у 2024 році у млн дол США, а також зростання за 2024 рік,
середньорічне зростання (CAGR) за останні 5 років та в наступні 5 років.

• Зменшення попиту на солодкі снеки. Солодке печиво, батончики,
фруктові снеки, зазнають сповільнення темпів продажів у 2024 році.
Найбільш суттєвим фактором, який перешкоджає зростанню категорії, є
нещодавнє відкликання снеків бренду Quaker. У 2023 році продукцію
даного бренду відкликали у США, а у 2024 році це поширилось і на
Канаду.

• Тренд турботи про здоров’я. Підвищена свідомість канадців щодо
здоров’я, посилена пандемією, продовжує впливати на звички щодо
перекусів. Споживачі віддають перевагу продуктам для зміцнення
імунітету, шукаючи продукти з додаванням білка, вітамінів і мінералів. А
продукцію з високим вмістом цукру споживачі уникають.
Вегетаріанство, дієти, набирають популярності у Канаді, тому зростають
продажі корисних снеків (батончиків, фруктових снеків, нові варіанти
печива, тощо). Ринок також переживає сплеск розробки нових продуктів
завдяки пропозиціям Simply Protein, Diesel New Zealand і LeClerc.

• Фруктові снеки найбільше зростали у 2024 році серед категорій.
Фруктові снеки ідеально підходять для споживачів, які прагнуть
задовольнити тягу до солодкого більш здоровим способом. Виробники
підхоплюють цю тенденцію і пропонують нові цікаві варіанти продукції.
Natural Delights, популярний бренд фініків, тепер пропонує свої фірмові
фініки Medjool у форматі смужок, приправлених спеціями Tajin,
забезпечуючи споживачів унікальним кисло-солодким снеком, який
відповідає їхній підвищеній увазі до здоров’я. Подібні інновації
спостерігаються і від таких брендів, як Diamond of California та Dole.

Тренди на ринку солодких снеків Канади
Обсяги роздрібних продажів печива, батончиків, 
фруктових снеків, за категоріями, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor



Тренди на ринку печива, батончиків та фруктових снеків Канади

• Помірне зростання у наступні роки. Очікується, що зростання обсягів
роздрібного ринку солодкого печива, батончиків і фруктових снеків
матиме помірне зростання до 2029 року. Це буде відбуватись більшою 
мірою за рахунок попиту споживачів на більш корисніші варіанти 
батончиків та фруктових снеків. Очікується, що Quaker успішно вирішить
проблеми з відкликанням своєї продукції та знову вийде на ринок, що
також позитивно вплине на зростання продажів печива, батончиків та 
фруктових снеків. 

• Зростання кількості перекусів поза домом. Оскільки все більше
споживачів повертаються до звичного робочого темпу, очікується, що
зросте кількість перекусів. Повернення в офіси та заплановані перерви 
створюють попит на більшу кількість перекусів удень, замінюючи часті
вечірні перекуси, які спостерігаються під час віддаленої роботи. 
Очікується, що ця тенденція зміцниться, оскільки кількість поживачів, що
працюють віддаленно - зменшиться. Ця зміна відкриває різні можливості
для компаній, починаючи від менших упаковок, які зручно їсти на ходу 
до розповсюдження у торгових автоматах і магазинах.

• Відновлення продажів у секторі громадського харчування. Сектор 
громадського харчування Канади переживає значне відновлення після
пандемії. У 2023 і 2024 роках відбувся сплеск відкриття ресторанів, 
особливо в районі Великого Торонто (міська агломерація в канадській
провінції Онтаріо). Очікується, що приплив іммігрантів, який очікується в 
найближчі роки, сприятиме зростанню індустрії громадського
харчування, забезпечуючи додаткові можливості для продажу снеків.

Джерело: Passport Euromonitor, Welch’s, Amazon, RealGoodEats



Роздрібний ринок солодкого печива Канади
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Звичайне печиво

Обсяги роздрібних продажів печива, за категоріями, 
млн дол США

Середньорічне зростання обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склало:
• Вафлі – 9.1%;
• Печиво покрите шоколадом –

4.7%;
• Звичайне печиво – 4.4%;
• Печиво з начинкою – 4.3%;
• Печиво з горішками/фруктами –

3.5%.

Обсяги роздрібних продажів печива, за категоріями, 
тис тонн
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Середньорічне зростання обсягів
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Вафлі – 3.7%;
• Звичайне печиво – 3.3%;
• Печиво покрите шоколадом –

2.9%;
• Печиво з горішками/фруктами –

2.2%;
• Печиво з начинкою – 1.6%.

Середньорічна зміна обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склала:
• Вафлі – 0.6%;
• Звичайне печиво – ↓3.4%;
• Печиво покрите шоколадом –

↓3.8%;
• Печиво з начинкою – ↓3.9%;
• Печиво з горішками/фруктами –

↓4.7%.

Середньорічне зниження обсягів на 
майбутні 5 років (2025 - 2029 роки) 
прогнозується на рівні:
• Вафлі – 0.2%;
• Звичайне печиво – 0.5%;
• Печиво покрите шоколадом – 1.1%;
• Печиво з горішками/фруктами –

2.0%;
• Печиво з начинкою – 2.5%.

Джерело: Passport Euromonitor



Роздрібний ринок солодкого печива Канади
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Обсяги продажів солодкого печива за ТОП-10 найбільш популярними твердженнями, млн дол США

• Найбільш затребуваним у споживачів є натуральне печиво, без глютену та без цукру.

• Обсяги продажів солодкого печива з твердженням «веганське» дещо знижується за останні 3 роки. 

Джерело: Passport Euromonitor



Частки компаній на ринку солодкого печива Канади

Бренд Компанія Частка на ринку

Oreo Mondelez Canada Inc 12.0%
Dare Dare Foods Ltd 9.0%

Chips Ahoy! Mondelez Canada Inc 7.5%
Voortman Smucker Foods of Canada Corp 5.9%

President's Choice (Private Label) Loblaw Cos Ltd 4.7%
LU Petit Beurre Mondelez Canada Inc 3.6%

Compliments (Private Label) Sobeys Inc 1.9%
Milano Milano Foods & Biscuits Ltd 1.7%

Loacker Aurora Importing & Dist Ltd 1.5%
Peek Freans Mondelez Canada Inc 1.4%

LU Petit Ecolier Mondelez Canada Inc 1.4%
Leclerc Biscuits Leclerc Ltd 0.9%

Christie Mr Christie's Mondelez Canada Inc 0.8%
Pirouline Morris National Inc 0.7%

Irresistibles (Private Label) Metro Inc 0.5%
Traditions Dare Foods Ltd 0.5%
Newtons Kraft Heinz Canada ULC 0.5%

Normandie Dare Foods Ltd 0.2%
Whippet Dare Foods Ltd 0.1%

SnackWell's B&G Foods Canada ULC 0.1%

Other Private Label Other Private Label 4.0%

Інші Інші 40.8%

Джерело: Passport Euromonitor



Канали продажів солодкого печива Канади

Джерело: Passport Euromonitor

• Найбільшу частку займають супермаркети, гіпермаркети, малі місцеві магазини 
та дискаунтери (понад 85%).

• Продажі E-Commerce Канади є незначним (близько 7%).
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Роздрібний ринок батончиків Канади

Обсяги роздрібних продажів батончиків, 
за категоріями, млн дол США

Середньорічне зростання обсягів
за останні 5 років (2020 – 2024 
роки) склало:
• Фруктові/горіхові – 6.7%;
• Протеїнові – 6.4%;
• Зернові – 3.3%.

Обсяги роздрібних продажів батончиків, 
за категоріями, тис тонн

Середньорічне зростання обсягів
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Протеїнові – 7.5%;
• Фруктові/горіхові – 7.2%;
• Зернові – 3.1%.

Середньорічна зміна обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 
роки) склала:
• Протеїнові – 2.4%;
• Фруктові/горіхові – 2.0%;
• Зернові - ↓0.4%.

Середньорічне зростання обсягів
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Протеїнові – 4.3%;
• Фруктові/горіхові – 3.6%;
• Зернові – 0.2%.

Джерело: Passport Euromonitor
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Обсяги продажів батончиків за ТОП-10 найбільш популярними твердженнями, млн дол США

• Найбільш споживані батончики містять твердження без глютену, для контролю ваги, натуральні та органічні.

Джерело: Passport Euromonitor

Роздрібний ринок батончиків Канади



Частки компаній на ринку батончиків Канади
Бренд Компанія Частка на ринку

Nature Valley General Mills Canada Corp 15.2%
President's Choice (Private Label) Loblaw Cos Ltd 12.4%

Quaker PepsiCo Beverages Canada 11.3%
Pure Protein Sports Supplements LLC 4.7%

Fiber One General Mills Canada Corp 3.4%
Kellogg's Special K Kellanova Canada Inc 3.4%

KIND Kind LLC 2.7%
Clif Clif Bar & Co 2.4%

Kellogg's Rice Krispies Kellanova Canada Inc 2.3%
Compliments (Private Label) Sobeys Inc 2.3%

Kellogg's Nutri-Grain Kellanova Canada Inc 2.2%
FruitSource Sun-Rype Products Ltd 1.7%

Nature's Path Nature's Path Foods Inc 1.6%
Fruit To Go Sun-Rype Products Ltd 1.4%

Vector Kellanova Canada Inc 1.0%
PowerBar Nestlé Canada Inc 0.8%

Luna Clif Bar & Co 0.7%
Allmax Allmax Nutrition Inc 0.6%

Taste of Nature Taste of Nature Foods Inc 0.6%
Simply Protein Wellness Natural Inc 0.5%

RXBar Insurgent Brands LLC 0.5%
OhYeah! ONE Brands LLC 0.5%

Other Private Label Other Private Label 1.0%

Інші Інші 26.6%

Джерело: Passport Euromonitor



Канали продажів баточників Канади

Джерело: Passport Euromonitor

• Найбільшу частку займають супермаркети, магазини товарів для здоров’я та 
краси, гіпермаркети та дискаунтери (понад 85%).

• Продажі E-Commerce Канади є незначним (близько 7%).
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Фрукти перероблені іншим способом Сушені фрукти

Роздрібний ринок фруктових снеків Канади

Обсяги роздрібних продажів фруктових снеків, 
за категоріями, млн дол США

Середньорічне зростання обсягів
за останні 5 років (2020 – 2024 
роки) склало:
• Сушені фрукти – 8.3%;
• Фрукти перероблені іншим 

способом – 5.6%.

Обсяги роздрібних продажів печива, за категоріями, 
тис тонн

Середньорічне зростання обсягів
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Фрукти перероблені іншим

способом – 5.6%;
• Сушені фрукти – 5.0%.

Середньорічна зміна обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 
роки) склала:
• Сушені фрукти – 2.3%;
• Фрукти перероблені іншим

способом - ↓0.2%.

Середньорічне зростання обсягів
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Фрукти перероблені іншим

способом – 2.9%;
• Сушені фрукти – 1.8%.

Джерело: Passport Euromonitor

*Фрукти перероблені іншим способом включають фруктові пластівці, шкірки, рулетики, пастилу, палички та нитки, які містять фрукти як основний інгредієнт, а в деяких 
випадках не містять додавання цукру. Включаються продукти, покриті, наприклад, йогуртом. Провідні світові бренди включають Uncle Toby's, IXL JM, Fruit Roll Ups, Fruit 
Gushers, Fruit by the Foot і Real Fruit Winders.
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Фрукти перероблені іншим способом Сушені фрукти



87

22 20 18
7 5 3 4 1 1

92

23 20 19
8 6 4 2 1 1

97

24 21 20
9 6 5 2 1 1

Б
е

з
 г

л
ю

т
е

н
у

Н
а

т
у

р
а

л
ь

н
і

З
і 

з
н

и
ж

е
н

и
м

 в
м

іс
т

о
м

 
ж

и
р

ів

З
н

е
ж

и
р

е
н

і

О
р

г
а

н
іч

н
і

В
е

г
а

н
с

ь
к

і

Б
е

з
 д

о
д

а
в

а
н

н
я

 ц
у

к
р

у

З
 в

и
с

о
к

и
м

 в
м

іс
т

о
м

 
к

л
іт

к
о

в
и

н
и

Б
е

з
 ц

у
к

р
у

Г
а

р
н

е
 д

ж
е

р
е

л
о

 
м

ін
е

р
а

л
ів

2022 2023 2024

Обсяги продажів фруктових снеків за ТОП-10 найбільш популярними твердженнями, млн дол США

• Споживачів приваблюють фруктові снеки з твердженнями без глютену, натуральні та без/з низьким вмістом жирів.

• Втрачають обсяги продажів фруктові снеки з твердженнями з високим вмістом клітковини та гарне джерело мінералів.

Джерело: Passport Euromonitor

Роздрібний ринок фруктових снеків Канади



Бренд Компанія Частка на ринку

Betty Crocker General Mills Canada Corp 29.9%
Sun-Maid Sun-Maid Growers of California 12.1%

Ocean Spray Ocean Spray International Inc 11.5%
Welch's Promotion In Motion Co, The 7.1%
Mott's General Mills Canada Corp 4.2%

Natural Delight Bard Valley Date Growers 3.1%
President's Choice (Private 

Label)
Loblaw Cos Ltd 2.8%

No Name (Private Label) Loblaw Cos Ltd 2.1%
FunBites Sun-Rype Products Ltd 1.2%
Annie's Annie's Inc 1.2%

FruitSource Sun-Rype Products Ltd 1.1%
Compliments (Private Label) Sobeys Inc 1.1%

Other Private Label Other Private Label 3.6%

Інші Інші 19.0%

Частки компаній на ринку фруктових снеків Канади

Джерело: Passport Euromonitor

Канали продажів фруктових снеків Канади

Роздрібний ринок фруктових снеків Канади

• Betty Crocker, Sun-Maid, Ocean Spray –
ТОП-3 бренди фруктових снеків на ринку 
Канади.

• Найбільшу частку займають супермаркети, 
гіпермаркети та дискаунтери (понад 70%).

• Продажі E-Commerce Канади є значним
(близько 11%).



• Графік ліворуч відображає обсяги роздрібних продажів відповідних категорій у 
2024 році у млн дол США, а також зростання за 2024 рік, середньорічне зростання
(CAGR) за останні 5 років та в наступні 5 років.

• Тренд турботи про здоров’я. Солоні снеки все частіше розглядаються як більш
здорова альтернатива. Горіхи, насіння та м’ясні закуски дозволяють споживачам
втамувати відчуття голоду, водночас отримуючи поживні речовини, таких як 
білок, який є популярним елементом у сучасних дієтичних тенденціях. Овочеві, 
бобові та хлібні чіпси продовжують мати найдинамічніше зростання у 2024 році. 
Hain Celestial Group, відомий своєю популярною овочевою соломкою серед дітей, 
представила овочеві чіпси тортилья під назвою «Garden Veggie Flavor Burst». Цей
запуск відображає їхню спробу надати лише найкраще для молодшого
покоління. Додаткові функціональні переваги цих продуктів, такі як високий
вміст білка, низька кількість вуглеводів і високий вміст клітковини, відгукуються
споживачам, які прагнуть контролювати споживання калорій, насолоджуючись
поживними снеками.

• Інноваційні продукти на ринку. Виробники солоних снеків експерементують зі
смаками, форматами та упаковкою, щоб зацікавити споживачів. Культурне
розмаїття Канади надає компаніям унікальну можливість випробувати нові та 
етнічні смаки, як ось наприклад Lay's Masala Chips. Гострі смаки на основі перцю
чилі набувають все більшого визнання. А попкорн "Heat N' Eat" від Bad Monkey 
може похвалитися титулом "перший у світі пакет попкорну, який можна
нагрівати та компостувати", демонструючи прогрес у пакуванні.

• Здоровий погляд на майбутнє. Очікується, що з приливом іммігрантів, обсяги
продажів солоних снеків зростуть. Молодь, яка за прогнозами, буде складати
більше частку серед іммігрантів, буде надавати переваги більш корисним
варіантам солоних снеків. Горіхи, насіння та суміші, овочеві, бобові та хлібні
чіпси, м’ясні снеки та тортилья, будуть лідерами з точки зору зростання протягом
наступних років. ісля пандемії споживачі приділяють велику увагу споживанню
вітамінів, білків і мінералів, а такі гострі закуски, як-от горіхи, овочеві чіпси та 
м’ясні снеки, пропонують зручний спосіб збільшити їхнє споживання, одночасно
вгамовуючи відчуття голоду.

Тренди на ринку солоних снеків Канади
Обсяги роздрібних продажів солоних снеків, за 
категоріями, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor
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Роздрібний ринок овочевих, бобових та хлібних чіпсів Канади

Обсяги роздрібних продажів овочевих, бобових 
та хлібних чіпсів, млн дол США

Середньорічне зростання обсягів
за останні 5 років (2020 – 2024 
роки) склало 17.3%.

Обсяги роздрібних продажів овочевих, бобових та 
хлібних чіпсів, тис тонн

Середньорічне зростання обсягів
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні 15.1%.

Середньорічна зміна обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 
роки) склала 10.2%.

Середньорічне зростання обсягів
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні 10.9%.

Джерело: Passport Euromonitor



Роздрібний ринок м’ясних снеків Канади
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М'ясні снеки

Обсяги роздрібних продажів м’ясних снеків, млн дол
США

Середньорічне зростання 
обсягів за останні 5 років (2020 
– 2024 роки) склало 9.8%.

Обсяги роздрібних продажів м’ясних снеків, тис тонн

Середньорічне зростання 
обсягів на майбутні 5 років 
(2025 - 2029 роки) 
прогнозується на рівні 9.7%.

Середньорічна зміна обсягів 
за останні 5 років (2020 –
2024 роки) склала 6%.

Середньорічне зниження обсягів 
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні 6.6%.

Джерело: Passport Euromonitor
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Частки компаній на ринку м’ясних снеків Канади

Джерело: Passport Euromonitor

Роздрібний ринок м’ясних снеків Канади

Обсяги м’ясних снеків за найбільш популярними твердженнями, 
млн дол США
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29
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Зі зниженим вмістом 
жиру

З високим вмістом білка Без глютену

2022 2023 2024

Бренд Компанія
Частка на 

ринку

Jack Link's Link Snacks Inc 35,5

Oberto
Premium Brands Holdings 

Corp
7,2

McSweeney's Direct Plus Food Group 6,9

Slim Jim ConAgra Brands Inc 6,5

Duke's ConAgra Brands Inc 3,3

Private Label Private Label 13,3

Others Others 27,3

• Ринок м’ясних снеків Канади є 
малодиверсифікованим. 

• Jack Link найбільший бренд на даному ринку.



Частки компаній на ринку овочевих, бобових та хлібних чіпсів Канади

Джерело: Passport Euromonitor

Канали продажів солоних снеків Канади

Роздрібний ринок овочевих, бобових та хлібних чіпсів Канади

• Ринок овочевих, бобових та хлібних чіпсів 
є доволі малодиверсифікованим.

Бренд Компанія Частка на ринку

Stacy's PepsiCo Inc 36.7%

Terra Hain Celestial Group Inc, The 22.1%

Healthy Crunch Whole Living Kitchen Inc, The 9.9%

Інші Інші 31.2%

• Найбільшу частку займають супермаркети, 
гіпермаркети, дискаунтери, міні маркети 
та малі місцеві магазини (близько 70%).

• Продажі E-Commerce Канади є незначним
(5.3%).
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Споживчі тенденції щодо споживання снеків
Частка споживачів, які планували скоротити
споживання снеків і напівфабрикатів через 
інфляцію в Канаді у 2024 році, за провінціями

Улюблені некорисні продукти харчування у Канаді,
за провінціями, у 2023 році

Джерела: Passport Euromonitor, Casinos, Statista



Внутрішній ринок:
Зернових сніданків



• Падіння попиту на зернові сніданки. У 2024 році обсяги
продажів сухих сніданків в Канаді впали, а з вартісними
продажами майже вдалося досягти позитивних показників.
Основною причиною цього є нездоровий імідж сухих сніданків,
через високий вміст цукру та додаткові нездорові інгредієнти.

• Виробники зосереджуються на здорових варіантах. У світлі
негативного іміджу зернових сніданків, виробники
зосереджуються на здорових варіантах з метою пожвавлення
продажів. Дійсно, ряд брендів представляють «чистіші» та
здоровіші продукти, як, наприклад, пластівці Farm Girl's Rainbow
Hoops Cereal з 9 г білка та 0 г цукру. Іншим прикладом можуть
слугувати сухі сніданки Holy Crap від Plant &amp; Co, в яких
основна увага приділяється здоров'ю кишківника. Ці нові гравці
прагнуть відродити імідж сухих сніданків, зосередившись на
більш здорових інгредієнтах.

• Зернові сніданки краще продаються в закладах громадського
харчування. Примітно, що зернові сніданки краще продаються в
закладах громадського харчування завдяки попиту на недорогі
сніданки в цьому каналі. Ключовими споживачами тут є студенти
та працівники з низьким рівнем доходу, які цінують можливість
отримати доступ до недорогого, швидкого та простого сніданку в
цьому каналі. У міжкатегорійній тенденції також можна
відзначити постійне розширення сфери громадського харчування
відповідно до того, як суспільство знову відкривається після епохи
пандемії.

Тренди на ринку зернових 
сніданків КанадиОбсяги роздрібних продажів сухих 

сніданків, за категоріями, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor

• Графік відображає обсяги роздрібних продажів
відповідних категорій у 2024 році у млн дол США, а також
зростання за 2024 рік, середньорічне зростання (CAGR) за
останні 5 років та в наступні 5 років.



Тренди на ринку зернових сніданків 
Канади
• Зернові сніданки продовжуватимуть стикатися з

проблемами протягом наступних років головним чином
через негативне сприйняття здоров'я, пов'язане з такими
продуктами. Крім того, конкуренцію складають інші категорії,
такі як хлібобулочні вироби, які добре піддаються
споживанню на ходу серед зайнятих людей, а також
пропонують варіанти домашніх сніданків.

• Мюслі та гранола збережуть невелике позитивне
зростання, завдяки сприйняттю таких продуктів як більш
здорових. Очікується, що гравці ринку сухих сніданків
приділятимуть більше уваги своїм мюслям і гранолам, щоб
підтримати продажі в цій категорії. Крім того, в цьому
сегменті ми очікуємо появу нових спеціалізованих гравців і
запуск нових продуктів.

• Роздрібна електронна комерція виграє від можливості
пропонувати спеціальні продукти для здоров'я та
гарного самопочуття. Завдяки додаткам для доставки
продуктів додому, таким як Instacart, споживачам стало
простіше здійснювати покупки онлайн і вписувати доставку в
свій щільний графік. Варто зазначити, що інтернет-магазини
також пропонують ширший асортимент товарів, ніж зазвичай
можна знайти у фізичних магазинах. Це важливо, оскільки
споживачі можуть отримати доступ до спеціалізованих і
нішевих товарів для здоров'я і благополуччя, як, наприклад, у
випадку з «Здоровою планетою». Цей фактор може певним
чином підтримати продажі сухих сніданків, враховуючи
сильну тенденцію до більш здорових варіантів у цій категорії.

Джерело: Passport Euromonitor, Amazon, Cheerios



Роздрібний ринок зернових сніданків Канади
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Обсяги роздрібних продажів зернових сніданк, млн 
дол США

Середньорічне зростання обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склало:
• Гарячі зернові сніданки – 1.9%;
• Зернові сніданки RTE – 0.9%;
• Дитячі зернові сніданки–0.5%;
• Пластівці – ↓ 0.4%;

Обсяги роздрібних продажів зернових сніданків, тис 
тонн
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Дитячі зернові сніданки Пластівці

Середньорічне зростання обсягів 
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Гарячі зернові сніданки – 0.8%;
• Зернові сніданки RTE – 0.8%;
• Дитячі зернові сніданки– ↓0.3%;
• Пластівці – ↓ 0.5%;

Середньорічна зміна обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склала:
• Гарячі зернові сніданки – ↓2.7%;
• Зернові сніданки RTE – ↓3.5%;
• Дитячі зернові сніданки– ↓3.7%;
• Пластівці – ↓4.4%;

Середньорічне зниження обсягів на 
майбутні 5 років (2025 - 2029 роки) 
прогнозується на рівні:
• Гарячі зернові сніданки – ↓1.3%;
• Зернові сніданки RTE – ↓1.6%;
• Дитячі зернові сніданки– ↓2.5%;
• Пластівці – ↓2.6%;

Джерело: Passport Euromonitor



Бренд Компанія Частка на ринку 

Quaker PepsiCo Inc 12,5%
Kellogg's Special K WK Kellogg Co 8,8%

Cheerios General Mills Inc 7,9%
Kellogg's Corn Flakes WK Kellogg Co 6,4%

Harvest Crunch PepsiCo Inc 5,6%
Kellogg's Müslix WK Kellogg Co 4,0%
Post Shreddies Post Holdings Inc 3,8%

Kellogg's Frosted Flakes WK Kellogg Co 3,4%
Kellogg's Raisin Bran WK Kellogg Co 3,2%
Kellogg's Froot Loops WK Kellogg Co 3,2%

Lucky Charms General Mills Inc 2,9%
Post Shredded Wheat Post Holdings Inc 1,8%

Post Honeycomb Post Holdings Inc 1,1%
Cream of Wheat B & G Foods Inc 0,8%

Cap'n Crunch PepsiCo Inc 0,7%
Trix General Mills Inc 0,5%

Count Chocula General Mills Inc 0,5%

Post Bran Flakes Post Holdings Inc 0,4%

Post Alpha-Bits Post Holdings Inc 0,3%
Post Timbits Post Holdings Inc 0,1%
Private Label Private Label 8,1%

Others Others 24,1%

Джерело: Euromonitor

• Зернові сніданки з високим вмістом клітковини є найбільш популярними у
споживачів Канади, обсяги продажів з цими твердженнями зростають з
кожним роком.

• Також споживачі Канади найбільше купують зернові сніданки з такими
твердженнями як веганські, з високим вмістом білка та натуральні

Роздрібний ринок зернових сніданків Канади

Частки компаній на роздрібному ринку зернових 
сніданків 2024 році, %

Обсяги продажів зернових сніданків  за ТОП-10 найбільш популярними 
твердженнями, млн дол США
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Канали роздрібних продажів зернових сніданків у Канаді
• Супермаркети (52.9%) є ключовими каналам каналом продажів сухих сніданків у Канаді.

• Роздрібна електронна комерція збільшила свою частку (8.9%) в сегменті сухих сніданків, частково завдяки загальній
зручності, яку онлайн-покупки пропонують споживачам, а також постійному розвитку цього каналу.

Джерело: Passport Euromonitor



Внутрішній ринок:
Цукрові кондитерські вироби



• Знижені темпи зростання у 2024 році. Обсяги продажів цукрових кондитерських
виробів зазнали зниження темпів зростання у 2024 році. Це відбувалось через значне
зростання цін на кондитерські вироби з цукру спонукало споживачів шукати альтернатив, 
наприклад, шоколадні вироби. Також, споживачі стають все більш свідомішими щодо
впливу продукції з високим вмістом цукру на здоров’я. 

• Споживачі прагнуть цікавих, інноваційних продуктів. Не зважаючи на сповільнююче
зростання обсягів продажів, серед цукрових кондитерських виробів спостерігався сплеск
новинок. Так, серед молоді стають популярнимим солодощі з кислими смаками. Такок, 
зростає попит на солодощі без цукру або з додавальнням альтернатив. Такі інноваційні
продукти не тільки задовольняють бажання споживачів, але й забезпечують бажану
користь для здоров’я. Очікується, що такі підкатегорії, як м’яти, жувальні цукерки, желе та 
жувальні вироби, збережуть свою привабливість серед молодих споживачів. Жувальні
цукерки, зокрема, відкривають захоплюючі можливості для інновацій, особливо 
враховуючи різноманітне населення Канади. Халяльні цукерки, наприклад, задовольняють
дієтичні обмеження зростаючого мусульманського населення і вже доступні в окремих
магазинах.

• Конкуренція з боку шоколадних кондитерських виробів. Шоколад, як правило, займає
більш вагоме місце у серці споживачів, коли йдемо мова про солодощі. Крім того, 
зростаюча свідомість щодо здоров’я та негативна репутація, пов’язана з наслідками цукру
для здоров’я, ймовірно, продовжуватимуть спрямовувати споживачів обирати більш
корисні варіанти. Темний шоколад має певну користь для здоров’я, що ще більше схиляє
терези на користь шоколадних кондитерських виробів над цукровими кондитерськими
виробами.

• Найбільшого зростання у наступні роки прогнозують лікувальним цукровим
кондитерським виробам. Зростання в першу чергу зумовлене його використанням для 
лікування вірусного грипу та подібних респіраторних захворювань. Сплеск випадків
вірусного грипу, застуди та супутніх симптомів, таких як біль у горлі та кашель, який
спостерігався у 2023 році та на початку 2024 року, значно підвищив продажі. Оскільки
населення Канади продовжує зростати та люди проводять більше часу в закритих
приміщеннях, таких як школи та офіси, очікується, що поширеність цих захворювань
залишатиметься високою, що ще більше сприятиме зростанню виробництва лікувальних
кондитерських виробів.

Тренди на ринку цукрових 
кондитерських виробів Канади

Обсяги роздрібних продажів цукрових 
кондитерських виробів, за категоріями, 
млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor

• Графік відображає обсяги роздрібних продажів
відповідних категорій у 2024 році у млн дол США, а також 
зростання за 2024 рік, середньорічне зростання (CAGR) 
за останні 5 років та в наступні 5 років.
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Іриски, карамель і нуга Льодяники на паличці

Роздрібний ринок цукрових кондитерських виробів Канади

Обсяги роздрібних продажів цукрових кондитерських виробів, 
за категоріями, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor

Середньорічне зростання обсягів за останні 5 років
(2020 – 2024 роки) склало:

− М’ятні цукерки – 9.6%;
− Лікувальні цукерки – 8.6%;
− Пастилки, желе та жуйки – 5.6%;
− Лакриця – 5.6%;
− Іриски, карамель, нуга – 5.2%;
− Інші цукрові вироби – 4.1%;
− Льодяники на паличці – 2.7%;
− Варені солодощі – 2.3%.

Середньорічне зростання обсягів на майбутні 5 
років (2025 - 2029 роки) прогнозується на рівні:

− М’ятні цукерки – 9.6%;
− Лікувальні цукерки – 8.6%;
− Пастилки, желе та жуйки – 5.6%;
− Лакриця – 5.6%;
− Іриски, карамель, нуга – 5.2%;
− Інші цукрові вироби – 4.1%;
− Льодяники на паличці – 2.7%;
− Варені солодощі – 2.3%.
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Роздрібний ринок цукрових кондитерських виробів Канади

Середньорічна зміна обсягів за останні 5 років
(2020 – 2024 роки) склала:

− М’ятні цукерки – 3.0%;
− Лікувальні цукерки – 1.9%;
− Лакриця – ↓0.4%;
− Пастилки, желе та жуйки – ↓0.5%;
− Іриски, карамель, нуга – ↓0.8%;
− Інші цукрові вироби – ↓1.8%;
− Льодяники на паличці – ↓3.0%;
− Варені солодощі – ↓3.4%.

Середньорічна зміна обсягів на майбутні 5 років
(2025 - 2029 роки) прогнозується на рівні:

− Лікувальні цукерки – 1.5%;
− Лакриця – 1.4%;
− Інші цукрові вироби – 0.7%;
− Пастилки, желе та жуйки – 0.5%;
− Варені солодощі – 0.2%;
− М’ятні цукерки – ↓0.4%;
− Льодяники на паличці – ↓0.5%;
− Іриски, карамель, нуга – ↓0.8%.

Обсяги роздрібних продажів цукрових кондитерських виробів, 
за категоріями, тис тонн

Джерело: Passport Euromonitor
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Обсяги продажів цукрових кондитерських виробів за ТОП-10 найбільш популярними твердженнями, 
млн дол США

• Найбільше споживачі надають перевагу цукровим виробам без глютену та цукру, а також веганським варіантам.

Джерело: Passport Euromonitor

Роздрібний ринок цукрових кондитерських виробів Канади



Частки компаній на ринку цукрових кондитерських виробів Канади

Бренд Компанія Частка на ринку

Halls Cadbury Adams Canada Inc 14.2%

Tic Tac Ferrero Canada Ltd 9.2%

Twizzlers Hershey Canada Inc 9.0%

Kerr's Kerr Bros Ltd 3.6%

Fruitfull Ganong Bros Ltd 2.9%

Jet-Puffed Kraft Heinz Canada ULC 2.9%

RealFruit Dare Foods Ltd 2.2%

Fisherman's Friend TFB & Associates Ltd 2.1%

Ricola Lindt & Sprüngli Canada Inc 2.1%

Maynard's Cadbury Adams Canada Inc 2.0%

Certs Cadbury Adams Canada Inc 1.7%

Pür PUR Co Inc, The 1.7%

Compliments (Private Label) Sobeys Inc 1.6%

Ice Breakers Hershey Canada Inc 1.6%

Altoids Mars Wrigley Confectionery Canada 1.5%

Private Label Private Label 6.9%

Інші Інші 34.8%

Джерело: Passport Euromonitor



Канали продажів цукрових кондитерських виробів Канади

Джерело: Passport Euromonitor

• Найбільшу частку займають супермаркети, дискаунтери, міні маркети, малі 
місцеві магазини та магазини товарів здоров’я та краси (близько 80%).

• Продажі E-Commerce Канади є значним (близько 12%).



Внутрішній ринок:
Шоколадні кондитерські вироби



• Зростання обсягів продажів за рахунок зростання цін. Зростання продажів
шоколадних кондитерських виробів у Канаді у 2024 році продовжилось, головним
чином через зростання цін на сировинні товари та сильному споживчому
бажанню насолодитись улюбленими смаколиками. Ціни на какао значно зросли у 
першій половині року, досягши нових рекордних максимумів. Для того аби
зменшити тиск на споживачів, деякі виробники зменшували упаковку продукції, 
щоб утримувати ціни.

• Ціни на какао відіграватимуть вирішальну роль у майбутньому шоколадних
виробів. Майбутня динаміка шоколадних кондитерських виробів тісно пов'язана з 
траєкторією цін на какао. Якщо ціни залишаться високими, виробники, ймовірно, 
продовжуватимуть пропонувати недорогу продукцію, яка сприятиме повільному
зростанню вартості, оскільки споживачі шукатимуть більш доступні варіанти.

• Тенденція до зростання чисельності населення. Зростання населення Канади
створює значні можливості для виробництва та продажів шоколадних
кондитерських виробів. Хоча уряд прагне впоратися з високим напливом
іммігрантів, запроваджуючи квоти для різних категорій, наприклад візи для 
студентів, Канада залишається дуже бажаним місцем призначення для мігрантів. 
Мігранти переважно складаються з молоді та молодих сімей з дітьми. Ці
демографічні групи є ключовими споживачами шоколадних кондитерських
виробів.

• Покоління Z та мілленіали залишаються в центрі уваги виробників. Молоде
покоління, зокрема покоління Z та міленіали, продовжують залишатися основною 
аудиторією виробників шоколадних кондитерських виробів. Покоління Z, зокрема, 
є рушійною силою інновацій та більш відкрите до експериментів з новими
смаками. Очікується, що в найближчі роки компанії будуть орієнтуватись на них та 
залучати їх ще більше через соціальні мережі. 

Тренди на ринку шоколадних 
кондитерських виробів КанадиОбсяги роздрібних продажів шоколадних 

кондитерських виробів, за категоріями, 
млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor

• Графік відображає обсяги роздрібних продажів
відповідних категорій у 2024 році у млн дол США, а також 
зростання за 2024 рік, середньорічне зростання (CAGR) 
за останні 5 років та в наступні 5 років.
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Обсяги роздрібних продажів шоколадних кондитерських виробів, 
за категоріями, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor

Середньорічне зростання обсягів за останні 5 років
(2020 – 2024 роки) склало:

− Шоколадні вироби з іграшками – 12.9%;
− Сезонні шоколадні вироби – 8.2%;
− Цукерки у коробках – 6.5%;
− Цукерки розфасовані (наприклад у пакети) –

5.5%;
− Шоколадні батончики – 5.4%;
− Шоколадки – 4.8%.

Середньорічне зростання обсягів на майбутні 5 
років (2025 - 2029 роки) прогнозується на рівні:

− Цукерки розфасовані (наприклад у пакети) –
5.7%;

− Шоколадні вироби з іграшками – 5.1%;
− Шоколадки – 4.8%;
− Сезонні шоколадні вироби – 3.4%;
− Шоколадні батончики – 1.8%;
− Цукерки у коробках – 1.6%.
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Обсяги роздрібних продажів шоколадних кондитерських виробів, 
за категоріями, тис тонн

Джерело: Passport Euromonitor

Середньорічна зміна обсягів за останні 5 років
(2020 – 2024 роки) склала:

− Шоколадні вироби з іграшками – 6.6%;
− Сезонні шоколадні вироби – 2.0%;
− Цукерки у коробках – 0.4%;
− Цукерки розфасовані (наприклад у пакети) –

↓0.5%;
− Шоколадні батончики – ↓0.7%;
− Шоколадки – ↓1.0%.

Середньорічна зміна обсягів на майбутні 5 років
(2025 - 2029 роки) прогнозується на рівні:

− Цукерки розфасовані (наприклад у пакети) –
2.4%;

− Шоколадні вироби з іграшками – 2.2%;
− Шоколадні батончики – 2.0%;
− Сезонні шоколадні вироби – 0.9%;
− Цукерки у коробках – ↓1.0%;
− Шоколадки – ↓1.3%.
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Обсяги продажів шоколадних кондитерських виробів за ТОП-10 найбільш популярними твердженнями, 
млн дол США

• Найбільше споживачі надають перевагу шоколадним виробам натуральним, без глютену та веганським.

Джерело: Passport Euromonitor

Роздрібний ринок шоколадних кондитерських виробів Канади



Частки компаній на ринку шоколадних кондитерських виробів Канади

Бренд Компанія Частка на ринку

Cadbury Mondelez International Inc 10.3%

Lindt Chocoladefabriken Lindt & Sprüngli AG 9.7%

Hershey's Hershey Co, The 5.9%

Kit Kat Nestlé SA 4.3%

Ferrero Rocher Ferrero & related parties 4.3%

Laura Secord Nutriart Inc 3.8%

Reese's Hershey Co, The 3.1%

Cadbury Dairy Milk Mondelez International Inc 2.8%

Coffee Crisp Nestlé SA 2.8%

Kinder Ferrero & related parties 2.7%

Oh Henry! Hershey Co, The 2.2%

Delecto Ganong Bros Ltd 2.0%

Favourites Nestlé SA 1.9%

M&M's Mars Inc 1.9%

Smarties Nestlé SA 1.9%

Private Label Private Label 2.4%

Інші Інші 38.0%

Джерело: Passport Euromonitor



Канали продажів шоколадних кондитерських виробів Канади

Джерело: Passport Euromonitor

• Найбільшу частку займають супермаркети, дискаунтери, міні маркети, малі 
місцеві магазини та магазини товарів здоров’я та краси (понад 80%).

• Продажі E-Commerce Канади є незначними (близько 5%).



Внутрішній ринок:
Соуси, спеції, маринована продукція



• Графік ліворуч відображає обсяги роздрібних продажів відповідних категорій у 2024 
році у млн дол США, а також зростання за 2024 рік, середньорічне зростання (CAGR) 
за останні 5 років та в наступні 5 років.

• Зростання споживання, інновації та гострі смаки. Споживачі дуже гарно
сприймають інноваційні товари, а тому виробники все більше експериментують із
широкою різноманітністю смаків. Так, наприклад, гостріші варіанти швидко
набувають популярності (особливо серед покоління Z і Міленіалів) . Сповільнення
зростання цін, приготування їжі вдома, збільшення різноманітного населення – все це
позитивно впливає на обсяги роздрібного ринку. Спостерігається збільшення
асортименту пропонованих варіантів, призначених для задоволення конкретних
дієтичних потреб і вподобань, причому такі варіанти, як без цукру, без сої, без солі, 
без глютену, веганські, кето та багато інших варіантів популяризуються на полицях. 
Також, більшої уваги привертають соуси преміум-класу, які, як правило, чистіші та 
екологічніші, ніж недорогі альтернативи, особливо з твердженням «корисні для 
травлення». 

• Тренд «турботи про здоров’я». Канадські споживачі уважно ставляться до 
кількості спожитих калорій і шукають продукти, які відповідають їх здоровому 
харчуванню. Зокрема, у цій категорії спостерігається зростання кількості продуктів
рослинного походження, головним чином завдяки зростанню веганського та 
вегетаріанського населення. Компанія Mother Raw має низку рослинних варіантів, 
таких як соуси, кесо та маринади, а тепер додає приправи до свого портфоліо
рослинних продуктів.

• «Етнічні» смаки. Канада стає різноманітнішою, оскільки кількість іммігрантів
продовжує зростати. Це сприяє збільшенню попиту на етнічні соуси, оскільки багато
іммігрантів жадають смаків зі своєї батьківщини. У рядах супермаркетів тепер
представлено більше різноманітних соусів, яких ще не було кілька років тому.

• Споживачі ше більше фокусуватимуться на здоров’ї у найближчі роки. 
Обізнаність споживачів про здоров’я значно зросла після пандемії та лише
прискориться в найближчі роки. Продовжиться популяризація рослинних варіантів. А 
також, варіанти без вмісту цукру та солі матимуть зростаючий попит. У рамках цього
канадські споживачі шукатимуть інноваційні та захоплюючі смаки, представлені у 
менших форматах і за нижчими цінами. Хоча споживачі прагнуть експериментувати, 
вони також хочуть заощадити гроші. 

Тренди на ринку соусів, спецій, маринованої продукції Канади

Обсяги роздрібних продажів, за категоріями, 
млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor
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Підливи, маринади Гірчиця Томатна паста та пюре

Роздрібний ринок соусів та спецій Канади
Обсяги роздрібних продажів соусів, за категоріями, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor

Середньорічне зростання обсягів за останні 5 років
(2020 – 2024 роки) склало:

− Томатна паста та пюре – 5.9%;
− Трави та спеції – 4.4%;
− Соєвий соус – 4.2%;
− Підливи, маринади – 3.5%;
− Майонез – 3.3%;
− Кетчуп – 2.9%;
− Гірчиця – 0.3%.

Середньорічне зростання обсягів на майбутні 5 
років (2025 - 2029 роки) прогнозується на рівні:

− Томатна паста та пюре – 8.7%;
− Трави та спеції – 6.6%;
− Підливи, маринади – 4.9%;
− Майонез – 4.8%;
− Соєвий соус – 4.4%;
− Кетчуп – 3.7%;
− Гірчиця – 1.4%.

Американські
33%

Карі
11%

Східні
9%

Теріякі
10%

Тайські
6%

Інші
31%

Частки підлив, маринадів за типом, %
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Трави та спеції Майонез Кетчуп Соєвий соус

Підливи, маринади Гірчиця Томатна паста та пюре

Роздрібний ринок соусів та спецій Канади

Обсяги роздрібних продажів соусів, за категоріями, тис тонн

Джерело: Passport Euromonitor

Середньорічне зниження обсягів за останні 5 років
(2020 – 2024 роки) склало:

− Трави та спеції - ↓0.7%;
− Соєвий соус - ↓0.8%;
− Підливи, маринади - ↓1.7%;
− Томатна паста та пюре - ↓2.0%;
− Майонез - ↓2.1%;
− Кетчуп - ↓3.6%;
− Гірчиця - ↓5.1%.

Середньорічна зміна обсягів на майбутні 5 років
(2025 - 2029 роки) прогнозується на рівні:

− Томатна паста та пюре – 5.1%;
− Трави та спеції – 3.1%;
− Майонез – 2.1%;
− Підливи, маринади – 2.0%;
− Соєвий соус – 1.5%;
− Кетчуп – 1.0%;
− Гірчиця - ↓1.4%.



Роздрібний ринок маринованої продукції Канади
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Обсяги роздрібних продажів маринованої продукції, 
млн дол США

Обсяги роздрібних продажів маринованої продукції, 
тис тонн

Середньорічне зростання обсягів за останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склало 2.6%.

Середньорічна зміна обсягів на майбутні 5 років (2025 - 2029 роки) 
прогнозується на рівні 3.8%.

Середньорічне зниження обсягів за останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склало 2.9%.

Середньорічна зміна обсягів на майбутні 5 років (2025 - 2029 роки) 
прогнозується на рівні 1.6%.

Сектор включає всі попередньо
упаковані фруктові та овочеві продукти, 
консервовані в оцті або розсолі.



43%

57%

Роздрібний ринок соусів, трав та спецій, маринованої продукції Канади

Джерело: Passport Euromonitor

41%

59%

Обсяги роздрібних продажів соусів, трав та спецій, маринованої продукції , %

Канали роздрібних продажів соусів, трав та 
спецій, маринованої продукції в Канаді

24%

76%

35%

65%

Рітейл Заклади громадського 
харчування

58%

42%

67%

33%

Трави та спеції Томатна паста та пюре Кетчуп Гірчиця
Маринована 
продукція

• Ключовими каналам продажів 
соусів, спецій, маринованої 
продукції у Канаді є 
супермаркети, гіпермаркети 
та малі місцеві магазини 
(близько 80%)

• Частка роздрібної електронної
комерції становить 9.1% всіх
продажів соусів, спецій та
маринованої продукції у
Канаді.

52%48%

Майонез Соєвий соус



Частки компаній на ринку соусів, трав та спецій, маринованої продукції Канади

Бренд Компанія Частка на ринку

Hunt's ConAgra Brands Inc 30.8%

Primo Sun-Brite Foods Ltd 17.7%

Unico Sun-Brite Foods Ltd 13.2%

Heinz Kraft Heinz Co 5.8%

Aylmer ConAgra Brands Inc 4.2%

Private Label Private Label 11.9%

Інші Інші 16.5%

Джерело: Passport Euromonitor

Бренд Компанія Частка на ринку

Club House McCormick & Co Inc 31.1%

Private Label Private Label 28.8%

Інші Інші 40.1%

Томатних паст та пюре

Трав та спецій

Бренд Компанія Частка на ринку

Kraft Kraft Heinz Co 18.2%

Heinz Kraft Heinz Co 7.7%

Classico Kraft Heinz Co 7.4%

Best 
Foods/Hellmann's

Unilever Group 5.6%

Club House McCormick & Co Inc 5.2%

Kikkoman Kikkoman Corp 4.9%

Miracle Whip Kraft Heinz Co 3.5%

French's McCormick & Co Inc 2.7%

Prego Campbell Soup Co 2.6%

Catelli Kraft Heinz Co 2.4%

Frank's RedHot McCormick & Co Inc 2.1%

Hunt's ConAgra Brands Inc 2.0%

VH ConAgra Brands Inc 1.9%

Olivieri Ebro Foods SA 1.8%

Primo Sun-Brite Foods Ltd 1.6%

Renée's Kraft Heinz Co 1.5%

Bull's Eye Kraft Heinz Co 1.2%

Knorr Unilever Group 1.0%

Private Label Private Label 8.5%

Інші Інші 18.2%

Інших соусів (майонез, кетчуп, гірчиця, тощо)

Бренд Компанія Частка на ринку

Bick's JM Smucker Co, The 43.8%

Unico Sun-Brite Foods Ltd 10.8%

Vlasic ConAgra Brands Inc 8.1%

Claussen Kraft Heinz Co 1.4%

Private Label Private Label 12.9%

Інші Інші 23.0%

Маринованої продукції



Внутрішній ринок:
солодких спредів



• Сповільнення зростання попиту на солодкі спреди. Зростання
солодких спредів у Канаді у 2024 році сповільниться, оскільки
поточні тенденції турботи про здоров’я продовжують відволікати
споживачів від продуктів на основі цукру.

• Тренд на спреди з низьким вмістом цукру. Після пандемії
попит на солодкі спреди з низьким вмістом цукру та без цукру
зростає, і ця тенденція буде посилюватися. Більшість споживачів
визнають зв’язок між цукром і ожирінням, що сприяє зростанню
кількості етикеток із заявами про відсутність цукру. Ця тенденція
призводить до зростання штучних і натуральних підсолоджувачів,
хоча ці інгредієнти часто не відповідають вимогам з точки зору
смаку, кольору, текстури, зовнішнього вигляду та інших факторів.
У результаті багато споживачів залишаються стійкими до варіантів
без цукру.

• Уряд прагне обмежити споживання цукру як спосіб зменшити
чисельність споживачів з діабетом та ожирінням, і з 1 січня 2026
року упаковані продукти з високим вмістом цукру, натрію та/або
насичених жирів повинні будуть використовувати спеціальні
символи на етикетках.

• Посилення продажів у сфері громадського харчування.
Однією з сфер, де солодкі спреди матимуть постійне позитивне
зростання, є громадське харчування, а розвиток у секторі
громадського харчування в Канаді продовжуватиметься
швидкими темпами.

Тренди на ринку солодких 
спредів Канади

Обсяги роздрібних продажів солодких 
спредів, за категоріями, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor

• Графік відображає обсяги роздрібних продажів
відповідних категорій у 2024 році у млн дол США, а також
зростання за 2024 рік, середньорічне зростання (CAGR) за
останні 5 років та в наступні 5 років.



Тренди на ринку меду, джемів 
та варення Канади

• Виробники інвестують в інновації, як видно з таких
прикладів, як запуск Dutchman's Gold Hot Honey. Цей
непастеризований мед, наповнений яблучним оцтом і гострим
перцем, продається як придатний для використання в глазурі,
маринаді, поливі для морозива та соусі для хліба, овочів і м’яса.
Продукт дружній до бджіл і був створений під впливом нових
тенденцій у соціальних мережах щодо гарячого меду.

• Скорочення попиту на джеми та варення. Джеми та варення
матимуть низьке зростання протягом прогнозованого періоду в
результаті прискорення обізнаності про здоров’я та
самопочуття. Відбудеться постійний перехід від продуктів з
високим вмістом цукру до чистіших, здоровіших і
натуральніших продуктів, таких як горіхове масло. Крім того,
канадські споживачі все більше зацікавлені у включенні вищих
рівнів білка в свої сніданки, що ще більше підриває продажі
джемів і консервів. А відсутність інновацій у джемах і вареннях
залишається ще однією перешкодою для зростання, оскільки
пропозиції нових продуктів зазвичай обмежуються декількома
новими смаками та варіантами зі зниженим вмістом цукру.

Джерело: Passport Euromonitor, Amazon, Geesbees, Madeincanadagifts



Роздрібний ринок солодких спредів Канади
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Обсяги роздрібних продажів солодких спредів, млн 
дол США

Середньорічне зростання обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склало:
• Мед – 3.9%;
• Шоколадні спреди– 2.8%;
• Джеми та варення– 0.9%;
• Спреди на основі горіхів та 

насіння– 3.2%;

Обсяги роздрібних продажів солодких спредів, тис 
тонн
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Джеми та варення Спреди на основі горіхів та насіння

Середньорічне зростання обсягів 
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Мед – 3.2%;
• Шоколадні спреди– 1.6%;
• Джеми та варення– ↓1.7%;
• Спреди на основі горіхів та 

насіння– 3.2%;

Середньорічна зміна обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склала:
• Мед – ↓1.0%;
• Шоколадні спреди– ↓2.4%;
• Джеми та варення– ↓5.1%;
• Спреди на основі горіхів та 

насіння – ↓3.0%;

Середньорічне зниження обсягів на 
майбутні 5 років (2025 - 2029 роки) 
прогнозується на рівні:
• Мед – 0.8%;
• Шоколадні спреди– ↓1.2%;
• Джеми та варення– ↓3.8%;
• Спреди на основі горіхів та 

насіння– 0.7%;

Джерело: Passport Euromonitor



Обсяги продажів меду за найбільш популярними твердженнями,
млн дол США

• Найбільш затребуваним у споживачів є 
натуральний та органічний мед.

• Канадійці  також віддають перевагу меду  з 
твердженнями для здоров1я мозку та 
покращення пам’яті, гарне джерело 
антиоксидантів та підтримка імунітету. 

• На ринку меду в Канаді домінує бренд Billy
Bee від компанії McCormick & Co Inс і займає
36,3% всього роздрібного ринку меду Канади.

• Виробництво меду під брендом Private Label
займає вагоме місце на ринку.

Роздрібний ринок меду Канади

Бренд Компанія Частка на ринку 

Billy Bee McCormick & Co Inc 36,3%

BeeMaid Beemaid Honey Ltd 12,8%

Kidd Bros Kidd Bros Honey Ltd 4,6%

Private Label Private Label 31,5%

Others Others 14,8%
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Гарне джерело 
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Натуральний

2022 2023 2024

Частки компаній на роздрібному ринку меду 2024 році, %

Джерело: Passport Euromonitor



Джерело: Euromonitor

• Найбільш популярними у споживачів Канади є
натуральні та органічні джеми та варення,
обсяги продажів з цими твердженнями
зростають з кожним роком.

• Джеми та варення, які найбільше обирають
споживачі мають твердження з низьким вмістом
цукру або без додавання цукру та без глютену.

• На ринку джемів та варення найбільша
частка припадає на бренд Smucker’s від
компанії JM Smucker Co, The і займає 22,4%
всього роздрібного ринку меду Канади.

• Значна частка на ринку також належить таким
компаніям як TreeHouse Foods Inc (бренд ED
Smith) та JM Smucker Co, The (бренд Double
Fruit).

• Виробництво джемів та варення під брендом
Private Label займає 16,7% ринку.

Роздрібний ринок джемів та варення Канади

Частки компаній на роздрібному ринку джемів та варення  2024 році, %

Обсяги продажів джемів та варення за ТОП-10 найбільш популярними 
твердженнями, млн дол США
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Безмолочні 

Вегетаріанські 

Кето

Веганські

Без глютену

Без цукру

Без додавання цукру

З низьким вмістом цукру

Органічні 

Натуральні 

2022 2023 2024

Бренд Компанія Частка на ринку 

Smucker's JM Smucker Co, The 22,4%
ED Smith TreeHouse Foods Inc 15,8%

Double Fruit JM Smucker Co, The 13,0%
Crofter's Organic Crofters Food Ltd 10,4%

St Dalfour St Dalfour Frères 2,5%
Kraft Kraft Heinz Co 2,2%

Shirriff JM Smucker Co, The 1,3%
Bonne Maman Andros SAS 1,0%

Welch's
National Grape Coop 

Association Inc
0,8%

Private Label Private Label 16,7%



Канали роздрібних продажів солодких спредів у Канаді
• Супермаркети (49.9%) залишаються провідним каналом продажів, незважаючи на втрату частки. 

• Однак вони продовжують втрачати частку на користь інших каналів дистрибуції, особливо роздрібної електронної
комерції (11%). Зростає кількість нішевих гравців, таких як NutJar та Going Nuts, які пропонують онлайн-покупки своїх
спеціалізованих продуктів. Також, зростає кількість спеціалізованих онлайн-магазинів, які продають товари та
бренди, які зазвичай не можна знайти в магазинах. Вони орієнтовані на нішевих, преміум-споживачів і включають в
себе, серед інших, Natura Market, Rise Market, Well.ca і Healthy Planet.Translated with DeepL.com серед інших.

• На гіпермаркети припадає також значна частка продажів і становить .18.6%.

Джерело: Passport Euromonitor



Внутрішній ринок:
Молочна продукція: сири 



• Графік відображає обсяги роздрібних продажів відповідних
категорій у 2024 році у млн дол США, а також зростання за 2024
рік, середньорічне зростання (CAGR) за останні 5 років та в
наступні 5 років.

• Зростання обізнаності про здоров’я сприяють зростанню
споживання сиру. Сир привертає все більшу увагу прихильників
здорового харчування завдяки своїй високій поживній цінності.
Вважається, що деякі сорти сиру, особливо твердих сортів,
містять корисні для здоров'я жири та білки, що приваблює дедалі
більшу кількість споживачів у Канаді, які піклуються про своє
здоров'я.

• Збільшення асортименту сортів сир. На тлі зростаючого
розмаїття у складі населення та впливу світових тенденцій у
виробництві сиру та продуктів харчування загалом, споживачі
більш відкриті до вивчення різноманіття доступних сортів сиру.
Сирний асортимент у Канаді швидко розширюється: козячий сир,
пармезан, халлумі та навіть Панір (сир з індійського
субконтиненту) стають все більш помітними.

• Прогнозується зростання попиту на сир. Протягом звітного
періоду інфляція продовольчої продукції в Канаді досягла
рекордно високих рівнів, що призвело до різких стрибків цін на
продукти харчування, водночас серйозно вплинувши на загальну
купівельну спроможність споживачів. Оскільки ціни
стабілізуються, а споживачі бачать покращення своєї купівельної
спроможності, прогнозується зростання попиту на сир.

• Очікується, що багато споживачів залишатимуться
обережними та віддадуть перевагу дешевшим брендам і
приватним торговим маркам, поки їхня довіра до економіки не
повернеться повніше.

Тренди на ринку сиру КанадиОбсяги роздрібних продажів сиру, за 
категоріями, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor

*М'який сир.
Сюди входять натуральні, необроблені м'які та напівм'які сири в
упаковці. Приклади: камамбер, брі, рокфор, фета, моцарела, рікота,
рамболь, блакитний сир, датський блакитний та білий сир у
близькосхідному стилі. Зверніть увагу, що напівм'який упакований
сир, такий як терта моцарела (часто використовується для
приготування їжі, особливо для піци), включений сюди, а не в розділ
упакованого твердого сиру, оскільки він є різновидом моцарели.
Зверніть увагу, що нефасовані м'які сири повністю виключені з
дослідження Euromonitor щодо упакованих продуктів харчування.
Приклади світових брендів: Kraft, Président, Sargento, Invernizzi,
Galbani, Sorrento, Santa Lucia, Société, Cœur de Lion



Тренди на ринку сиру Канади
• У Канаді спостерігається значне зростання кількості веганів і

вегетаріанців. Ця група споживачів стимулює нових і існуючих
гравців до впровадження нових продуктів. Таким чином, сир
рослинного походження користується зростаючим попитом, а
розробка нових продуктів продовжується швидкими темпами.

• Громадське харчування продовжує набирати обертів. Після
значно темпів зростання у 2023-2024 обсяги продажів у сфері
громадського харчування в наступних роках зростатимуть лише трохи
швидше, ніж обсяги роздрібної торгівлі, оскільки ринок стабілізується
в період після коронавірусу (COVID-19). Тим не менш, прогнозується,
що Канада стане свідком значного зростання населення за рахунок
імміграції. Це призведе до зростання попиту та споживання багатьох
продуктів харчування, в тому числі сиру.

• Поширення в соціальних мережах таких трендів, як дошки для
нарізок, також сприяло зростанню інтересу та продажів. Ці дошки для
нарізок стали основним продуктом на світських вечірках, часто з
твердим сиром. Серед твердих сирів набирають обертів такі продукти,
як сирні палички, оскільки батьки все частіше обирають для своїх
дітей більш здорові варіанти перекусів. Більше того, поява нових
продуктів під такими брендами, як Balderson, збільшує присутність
твердого сиру та стимулює покупки у цій категорії.

• Серед м'яких сирів виділяється моцарела, яка широко
використовується в кулінарії. Очікується, що інновації, такі як сир
Армстронг з беконом, сприятимуть зростанню роздрібних продажів
м'яких сирів в натуральному і вартісному вираженні в прогнозованому
періоді.

Джерело: Passport Euromonitor, The Canadian Dairy Commission’s

• Зростаюче використання м'якого сиру в салатах
також продовжить розширюватися завдяки
зростаючій кількості споживачів, які піклуються про
своє здоров'я. Крім того, прогнозується, що
зростаючий приплив іммігрантів з Південної Азії,
Близького Сходу та Середземномор'я збільшить
споживання м'яких сирів, таких як панір, фета,
халлумі та білий сир, що відображає їх широке
використання в домогосподарствах цих громад.



Роздрібний ринок сиру Канади
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Обсяги роздрібних продажів сирів, млн дол США

Середньорічне зростання обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склало:
• Плавлений сир – 4.1%;
• Твердий сир – 5.6%;
• М’який сир – 5.5%;

Обсяги роздрібних продажів сирів, тис тонн

Середньорічне зростання обсягів 
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Плавлений сир – 2.3%;
• Твердий сир – 3.8%;
• М’який сир – 4.2 %;

Середньорічна зміна обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склала:
• Плавлений сир – 0.4%;
• Твердий сир – 2.1%;
• М’який сир – 2.0%;

Середньорічне зниження обсягів на 
майбутні 5 років (2025 - 2029 роки) 
прогнозується на рівні:
• Плавлений сир – 0.5%;
• Твердий сир – 1.9%;
• М’який сир – 2.1%;

Джерело: Passport Euromonitor
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Молочна продукція Канади

Джерела:  The Canadian Dairy Commission’s

У січні 2025 року споживання йогуртів, морозива, сирів та масла
збільшилося порівняно з січнем попереднього року на 10,9%,
16,9%, 6,7% та 11,9% відповідно. За останні 12 місяців, що
закінчилися січнем 2025 року, споживання молока, вершків,
йогуртів, морозива, сиру та масла зросло відповідно на 0,9%,
1,1%, 2,5%, 4,1%, 2,7% та 4,8%.

СПОЖИВАННЯ ЗА ПРОДУКТАМИ

У грудні 2024 року порівняно з груднем попереднього року
зросло споживання молока, вершків, йогуртів, морозива, сирів та
масла відповідно на 2,4%, 2,1%, 11,3%, 11,2%, 5,4% та 17,6%. За
останні 12 місяців, що закінчилися груднем 2024 року,
споживання молока, вершків, йогуртів, морозива, сирів та масла
зросло відповідно на 1,2%, 1,6%, 1,6%, 2,6%, 2,1% та 2,9%.



Роздрібний ринок сиру Канади

Обсяги продажів м’яких сирів за видами, %

Джерело: Passport Euromonitor
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Бренд Компанія
Частка на 

ринку 

L'Extra
Agropur Co-

operative Agro-
Alimentaire

23,2%

Saputo Saputo Inc 15,6%
Alexis de Portneuf Saputo Inc 7,0%

Stella Saputo Inc 6,6%
Cracker Barrel Lactalis, Groupe 5,4%

Boursin Bel, Groupe 3,5%
Tre Stelle Arla Foods Amba 3,1%
Sargento Sargento Foods Inc 2,8%

Kraft Kraft Heinz Co 2,7%
P'tit Quebec Lactalis, Groupe 1,6%

Lactantia Lactalis, Groupe 1,6%
aMOOza! Lactalis, Groupe 0,7%

Private Label Private Label 4,8%
Others Others 21,4%

Частки компаній на роздрібному ринку м’якого 
сиру 2024 році, %
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Перероблений 
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різних видів 
сирів)

Обсяги продажів твердих сирів за 
видами, %

31%

69%

Чедер

Інші сири

Обсяги продажів плавлених сирів за 
видами, %

Частки компаній на роздрібному ринку 
твердих сирів 2024 році, %

Частки компаній на роздрібному 
ринку плавлених сирів  2024 році, %

Бренд Компанія
Частка на 

ринку 
Kraft Kraft Heinz Co 16,5%

Saputo Saputo Inc 12,5%
Black 

Diamond
Lactalis, Groupe 8,2%

Cracker Barrel Lactalis, Groupe 6,4%
Armstrong Saputo Inc 4,9%
Balderson Lactalis, Groupe 3,2%

P'tit Quebec Lactalis, Groupe 3,1%

OKA
Agropur Co-operative 

Agro-Alimentaire
1,5%

Tre Stelle Arla Foods Amba 0,9%
aMOOza! Lactalis, Groupe 0,5%
Jarlsberg Tine SA 0,3%

Private Label Private Label 4,5%
Others Others 37,6%

Бренд Компанія
Частка на 

ринку 

Philadelphia Kraft Heinz Co 49,7%

Black Diamond Lactalis, Groupe 14,6%

Lactantia Lactalis, Groupe 11,9%

Cheez Whiz Lactalis, Groupe 11,1%

Private Label Private Label 11,1%

Others Others 1,6%



Канали роздрібних продажів молочної продукції в Канаді

• Супермаркети (56.6%) є ключовими каналам продажів молочної продукції у Канаді.

• Роздрібна електронна комерція збільшила свою частку (3.6%) в сегменті сирів Канади. Виробники, приваблені
зростаючим попитом, продовжують інвестувати значні кошти в різні види діяльності, включаючи розробку нових
продуктів і залучення споживачів через соціальні мережі. Saputo, зокрема, активно просуває свої бренди через власні
соціальні медіа-платформи.

Джерело: Passport Euromonitor



• Вершкове масло має користь для здоров’я. Споживання
вершкового масла поступово зростає, оскільки споживачі дізналися
про його потенційні переваги для здоров'я порівняно з іншими
видами спредів або кулінарної олії. Тенденція здорового харчування
також сприяє популяризації корисних жирів, зокрема, вершковому
маслу, а також топленому маслу гхі, яке вже є основним продуктом
харчування для багатьох південноазіатських сімей у країні.

• З’являються альтернативи вершковому маслу. Повільніше
зростання роздрібних продажів вершкового масла у 2024 році
порівняно з 2023 роком може бути пов'язане зі зростанням попиту
на рослинне масло. Нові бренди, такі як Nuts to You, пропонують
інноваційні вершкові масла на основі горіхів, такі як масло
макадамії, оскільки споживчий попит на продукти рослинного
походження зростає.

• Горіхові вершкові масла загрожують потенціалу зростання
звичайного вершкового масла. Зростаючі тенденції веганства та
вегетаріанства в Канаді створюють значні загрози попиту на
молочні продукти, і вершкове масло не є винятком. Горіхові масла
почали зростати серед споживачів і займати більший простір на
полицях великих роздрібних торговців. Хоча ці продукти
вважаються дорогими, вони приваблюють нішу споживачів, які
готові витрачати більше, щоб отримати користь для здоров’я. Із
загальним зниженням інфляції ціни на ці продукти можуть стати
доступнішими для більшої кількості людей, що сприятиме переходу
споживачів на горіхові масла.

• Private label збільшує частку роздрібної торгівлі у 2024 році.
Хоча зростання цін на масло сповільнилося і попит зріс, для
багатьох споживачів воно залишається високим. Щоб скоригувати
свій продуктовий бюджет відповідно до своїх можливостей, деякі
споживачі переходять private label та дешевші бренди в пошуках
доступніших варіантів.

Тренди на ринку масла та спредів Канади
Обсяги роздрібних продажів масла та 
спредів, за категоріями, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor

• Графік відображає обсяги роздрібних продажів відповідних
категорій у 2024 році у млн дол США, а також зростання за
2024 рік, середньорічне зростання (CAGR) за останні 5 років
та в наступні 5 років.

• Зменшення зростання цін підтримує зростання попиту.
У 2024 році зростання поточних роздрібних цін на вершкове
масло та спреди в Канаді значно уповільниться. Це
допомагає підтримувати зростання попиту. Вершкове масло
залишається досить дорогим для багатьох споживачів, хоча
воно починає асоціюватися з потенційною користю для
здоров'я.



Роздрібний ринок масла та спредів Канади
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Обсяги роздрібних продажів масла та спредів, млн 
дол США

Середньорічне зростання обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склало:
• Масло – 7.8%;
• Жири для приготування – 4.3%;
• Маргарин і спреди – 6.5%;

Обсяги роздрібних продажів масла та спредів, тис 
тонн

Середньорічне зростання обсягів 
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Масло – 4.4%;
• Жири для приготування – 1.4%;
• Маргарин і спреди – 4.7%;

Середньорічна зміна обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склала:
• Масло – 2.9%;
• Жири для приготування – 4.5%;
• Маргарин і спреди – ↓0.2%;

Середньорічне зниження обсягів на 
майбутні 5 років (2025 - 2029 роки) 
прогнозується на рівні:
• Масло – 2.6%;
• Жири для приготування – 1.2%;
• Маргарин і спреди – 2.2%;

Джерело: Passport Euromonitor
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Частки компаній на ринку масла та спредів
Канади

Джерело: Passport Euromonitor

Канали продажів масла та спредів Канади

Роздрібний ринок масла та спредів Канади

• Найбільшу частку продажів займають
гіпермаркети та малі місцеві магазини 
(понад 80%).

• Продажі E-Commerce є незначним
(близько 4%).

Обсяги масла та спредів за ТОП-10 найбільш популярними твердженнями, 
млн дол США
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43

65

77

93

94

99

150

273

282

389

Органічне 

Рослинне 

Зі зниженим вмістом жиру

Безмолочне 

Нежирне 

Безлактозне 

Веганське 

Хороше джерело Омега-3 

Натуральне 

Хороше джерело вітамінів 

2022 2023 2024

Бренд Компанія
Частка на 

ринку

Becel Flora Food Group BV 16,0%

Lactantia Lactalis, Groupe 14,6%

Natrel
Agropur Co-operative 

Agro-Alimentaire
8,3%

Gay Lea
Gay Lea Foods Co-

Operative Ltd
4,6%

Imperial Flora Food Group BV 3,6%
Beatrice Lactalis, Groupe 2,9%

Fraser Valley Saputo Inc 2,9%
Miyoko’s Miyoko's Kitchen Inc 1,0%

I Can't Believe It's Not 
Butter!

Flora Food Group BV 1,0%

Sealtest
Agropur Co-operative 

Agro-Alimentaire
0,8%

Parkay ConAgra Brands Inc 0,8%
Crisco B & G Foods Inc 0,7%

Canola Harvest
James Richardson 
International Inc

0,7%

Tenderflakes Grupo Bimbo SAB de CV 0,4%
Organic Meadow Organic Meadow Inc 0,4%

Crystal
James Richardson & Sons 

Ltd
0,3%

Olivina Lactalis, Groupe 0,3%
Private Label Private Label 30,0%

Others Others 10,7%



Внутрішній ринок:
Макарони, локшина швидкого приготування



• Графік ліворуч відображає обсяги роздрібних продажів відповідних
категорій у 2024 році у млн дол США, а також зростання за 2024 рік, 
середньорічне зростання (CAGR) за останні 5 років та в наступні 5 років.

• Зростання продажів макаронних виробів та рису у 2024 році. Роздрібні
продажі локшини стрімко впали, тоді як макаронним виробам вдалося
досягти незначного позитивного зростання, а рис продемонстрував
найбільше зростання, хоч і не значне. Продажі локшини та рису зумовлені
зростанням населення Південної Азії в країні, для якого ці продукти є 
основними, тоді як зростання макаронних виробів зумовлено зростаючим
попитом на страви міжнародної кухні з боку канадських споживачів. 

• Тренд турботи про здоров’я. Нові продукти на ринку підлаштовуються під
споживачів, які піклуються про здоров’я. Канадці все більше
ознайомлюються з наслідками дієт з високим вмістом вуглеводів, а також
стають більш обізнані щодо споживання глютену. Тому знижується попит на 
традиційні макаронні вироби. Виробники зараз зосереджуються на 
впровадженні продуктів, які пропонують більш здорові альтернативи
звичайним макаронним виробам, наприклад варіанти, виготовлені з нуту чи
кіноа, або, які не містять глютену. Прикладами таких є безглютенові
веганські макарони Garofalo, виготовлені з кукурудзи, коричневого рису та 
кіноа, а також макарони з кіноа GoGo.

• Зростання private label. На споживачів продовжують тиснути ціни. 
Макарони, локшина та рис є основними продуктами харчування, тому 
споживачі очікують, що зможуть отримати їх за доступними цінами. Через 
це все більше споживачів звертаються до private label. Так, найбільш 
популярними private label серед макарон, локшини та рису є President's 
Choice (Loblaw Cos Ltd), Compliments (Sobeys Inc), No Name (Loblaw Cos Ltd) 
та інші.

Тренди на ринку макаронних виробів, 
локшини та рису Канади

Обсяги роздрібних продажів макаронних виробів, 
локшини та рису, за категоріями, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor



• Очікується мляве зростання у наступні роки. За прогнозами, 
інфляція має знизитись, а ціни стабілізуватись, що позитивно вплине 
на ринок. Продажі підтримуватимуться базовим попитом, причому 
продажі рису та локшини підтримуватимуться за рахунок іммігрантів, 
а ось макаронні вироби за рахунок зацікавленості у рецептах 
європейських кухонь.

• Зростання продажів рису за рахунок збільшення чисельності 
іноземних студентів. Очікується, що кількість іноземних студентів, 
які приїжджають до Канади, збільшиться у наступні роки. А через те, 
що багато студентів споживають рис як основний продукт харчування 
– зростатимуть його продажі.

• Зростання продажів рису, макаронних виробів та локшини у 
закладах громадського харчування. Заклади громадського 
харчування Канади продовжуть оговтуватись від пандемії. Споживачі 
почали виходити на роботу, відвідувати заклади громадського 
харчування, а також до країни почали прибувати іммігранти. Все 
позитивно вплинуло на продажі у закладах громадського харчування. 
Ці фактори також спонукають до відкриття нових закладів 
громадського харчування.

Джерело: Passport Euromonitor, LowCarb, Delivurr, Zaytunamart, Voila

Тренди на ринку макаронних виробів, локшини та рису Канади
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Роздрібний ринок макаронних виробів Канади

Обсяги роздрібних продажів макаронних виробів, 
за категоріями, млн дол США

Середньорічне зростання обсягів
за останні 5 років (2020 – 2024 
роки) склало:
• Охолоджені макаронні вироби 

– 7.5%;
• Сухі макаронні вироби – 3.9%.

Обсяги роздрібних продажів макаронних виробів, 
за категоріями, тис тонн

Середньорічна зміна обсягів на 
майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Сухі макаронні вироби – 5.0%;
• Охолоджені макаронні вироби

– ↓0.2%.

Середньорічна зміна обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склала:
• Охолоджені макаронні вироби

– ↓1.6%;
• Сухі макаронні вироби – ↓4.6%.

Середньорічне зростання обсягів
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Сухі макаронні вироби – 1.2%;
• Охолоджені макаронні вироби –

↓3.6%.

Джерело: Passport Euromonitor
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Обсяги продажів макаронних виробів за ТОП-10 найбільш популярними твердженнями, млн дол США

• Найбільше споживачі надають перевагу натуральним, без глютеновим варіантам та з високим вмістом клітковини.

• Органічні макаронні вироби втрачають свої обсяги продажів в останні роки.

Джерело: Passport Euromonitor

Роздрібний ринок макаронних виробів Канади



Частки компаній на ринку макаронних виробів Канади

Бренд Компанія Частка на ринку

Catelli Barilla Holding SpA 12.7%

Olivieri Ebro Foods SA 11.3%

Italpasta Italpasta Ltd 10.1%

Primo Sun-Brite Foods Ltd 8.5%

Barilla Barilla Holding SpA 4.7%

Lancia Barilla Holding SpA 1.8%

Unico Sun-Brite Foods Ltd 0.8%

Eden Eden Foods Inc 0.3%

O' Sole Mio Les Aliments O'Sole Mio Inc 0.3%

Private Label Private Label 16.8%

Інші Інші 32.8%

Джерело: Passport Euromonitor
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Роздрібний ринок круп Канади

Обсяги роздрібних продажів круп, за категоріями, 
млн дол США

Середньорічна зміна обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склала:
• Рис – 4.2%;
• Бобові (горох, сочевиця, тощо) 

– ↓1.6%.

Обсяги роздрібних продажів круп, за категоріями, 
тис тонн

Середньорічна зміна обсягів на 
майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Рис – 4.2%;
• Бобові (горох, сочевиця, тощо) 

– 2.9%.

Середньорічне зниження обсягів
за останні 5 років (2020 – 2024 
роки) склало:
• Рис – ↓2.0%;
• Бобові (горох, сочевиця, тощо) 

– ↓2.7%.

Середньорічне зростання обсягів
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Рис – 1.6%;
• Бобові (горох, сочевиця, тощо) –

1.0%.

Джерело: Passport Euromonitor
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Обсяги продажів рису за ТОП-7 найбільш популярними твердженнями, млн дол США

• Найбільше споживачі надають перевагу натуральним, без глютеновим варіантам та з високим вмістом клітковини.

• Органічні макаронні вироби втрачають свої обсяги продажів в останні роки.

Джерело: Passport Euromonitor

Роздрібний ринок рису Канади



Частки компаній на ринку рису Канади

Бренд Компанія Частка на ринку

Ben's Original Mars Inc 40.2%

Minute Rice Ebro Foods SA 20.3%

Tilda Ebro Foods SA 6.1%

Clic AGT Food & Ingredients Inc 3.4%

Private Label Private Label 9.4%

Інші Інші 20.5%

Джерело: Passport Euromonitor
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У чашках У пакетиках
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У чашках У пакетиках

Роздрібний ринок локшини швидкого приготування Канади

Обсяги роздрібних продажів локшини швидкого 
приготування, за категоріями, млн дол США

Середньорічне зростання обсягів
за останні 5 років (2020 – 2024 
роки) склало:
• У чашках – 6.1%;
• У пакетиках – 3.7%.

Обсяги роздрібних продажів локшини швидкого 
приготування, за категоріями, тис тонн

Середньорічна зміна обсягів на 
майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• У чашках – 3.8%;
• У пакетиках – ↓0.4%.

Джерело: Passport Euromonitor

Середньорічне зростання обсягів
за останні 5 років (2020 – 2024 
роки) склало:
• У чашках – 6.1%;
• У пакетиках – 3.7%.

Середньорічна зміна обсягів на 
майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• У чашках – 3.8%;
• У пакетиках – ↓0.4%.



Частки компаній на ринку локшини швидкого 
приготування Канади

Бренд Компанія
Частка на 

ринку

Nong Shim Nongshim Co Ltd 32.3%
Mr Noodles Anderson Watts Ltd 18.5%

Sapporo Ichiban Sanyo Foods Co Ltd 6.9%

Nissin
Nissin Foods Holdings 

Co Ltd
3.3%

Gattuso Campbell Soup Co 2.4%
Campbell's Campbell Soup Co 1.7%

Knorr Unilever Group 1.2%
A Taste of Thai Andre Prost Inc 1.1%

Private Label Private Label 12.3%

Інші Інші 20.2%

Джерело: Passport Euromonitor

Канали продажів рису, макаронних виробів та локшини Канади

Роздрібний ринок макаронних виробів, локшини та рису Канади

• Найбільшу частку займають
супермаркети, гіпермаркети та малі 
місцеві магазини (понад 80%).

• Продажі E-Commerce Канади є
незначним (близько 7%).

• Nong Shim та Mr Noodles найбільші бренди 
на ринку локшини швидкого приготування

Гриби

Креветки

Овочі

Яловичина

Курка

Найулюбленіші смаки локшини швидкого приготування серед споживачів



Внутрішній ринок:
Альтернативи м’яса та риби



• Графік ліворуч відображає обсяги роздрібних продажів відповідних категорій
у 2024 році у млн дол США, а також зростання за 2024 рік, середньорічне
зростання (CAGR) за останні 5 років та в наступні 5 років.

• Повернення до незначного зростання продажів. Виробники
зосереджуються на розробці нових продуктів. Наприклад, Beyond Meat, 
виробник рослинних замінників м’яса в Лос-Анджелесі, який розширив своє
портфоліо в Канаді, запустивши обсмажені шматочки біфштексу Beyond 
Steak, виготовлені з бобів та пшениці.

• Тренд «турботи про здоров’я». Споживачі прагнуть включити у свій раціон
продукти з більшим вмістом білка, а тому зростає попит на м’ясні
альтернативи, особливо з твердженнями «з високим вмістом білка».

• Зростання кількості веганів і вегетаріанців. Замінники м’яса та 
морепродуктів демонструють найбільше зростання продажів завдяки
зростанню кількості веганів і вегетаріанців у країні. Виробники випускають все 
більше нових цікавих продуктів, наприклад, успішними запусками стали -
альтернативи м’яса/птиці Odd Burger, продукти Garden Supreme та NotChicken
Nuggets. 

• Конкуренція з боку готових страв. У наступні роки конкуренцію
алтернативам м’яса та риби будуть створювати готові страви. Такі продукти
пропонують повноцінний перекус, а не частину страви. Ця конкуренція
надаватиме додатковий поштовх виробникам для впровадження лінійок
готових страв на основі альтернатив м’яса та риби.

Тренди на ринку альтернатив 
м’яса та риби Канади

Обсяги роздрібних продажів альтернатив 
м’яса та риби, за категоріями, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor



Тренди на ринку альтернатив м’яса та риби Канади
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Обсяги роздрібних продажів альтернатив м’яса та риби, 
за видами, млн дол США

Обсяги роздрібних продажів альтернатив м’яса та риби, 
за видами, тис тонн

Середньорічне зростання обсягів за останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склало:

− Охолоджені альтернативи – 8.2%;
− Заморожені альтернативи – 8.0%;
− Тофу та похідні – 5.4%.

Середньорічне зростання обсягів на майбутні 5 років (2025 - 2029 роки) 
прогнозується на рівні:

− Заморожені альтернативи – 6.8%;
− Тофу та похідні – 5.6%;
− Охолоджені альтернативи – 5.4%.

Середньорічне зростання обсягів за останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склало:

− Заморожені альтернативи – 4.0%;
− Охолоджені альтернативи – 3.9%;
− Тофу та похідні – 2.4%.

Середньорічне зниження обсягів на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:

− Заморожені альтернативи – 4.6%;
− Тофу та похідні – 4.2%;
− Охолоджені альтернативи – 3.2%.



Тренди на ринку альтернатив м’яса та риби Канади
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Гарне джерело мінералів

Без глютену
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Веганські
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Обсяги роздрібних продажів альтернатив м’яса та 
риби, за твердженнями, млн дол США

Обсяги роздрібних продажів тофу та похідних, за 
твердженнями, млн дол США
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Частки компаній на ринку альтернатив м’яса та риби Канади

Бренд Компанія
Частка на 

ринку

Yves Veggie 
Cuisine

Hain Celestial 
Group Inc, The

39.7%

Beyond 
Meat

Beyond Meat Inc 19.8%

Lightlife
Maple Leaf Foods 

Inc
12.6%

Impossible
Impossible Foods 

Inc
9.1%

Sol Cuisine
PlantPlus Foods 

LLC
5.9%

Happy 
Veggie

Happy Veggie 
World Ltd

4.5%

The 
Meatless 
Farm Co

Meatless Farm 
Ltd, The

2.9%

Інші Інші 5.5%

Джерело: Passport Euromonitor

Охолоджених замінників

Бренд Компанія
Частка на 

ринку

Gardein
ConAgra Brands 

Inc
24.3%

Sol Cuisine
PlantPlus Foods 

LLC
13.2%

Boca Kraft Heinz Co 5.4%

Schneiders
Maple Leaf Foods 

Inc
4.2%

Private Label Private Label 5.2%

Інші Інші 47.6%

Бренд Компанія
Частка на 

ринку

Sunrise
Sunrise Soya 

Foods
31.2%

Soyganic
Sunrise Soya 

Foods
12.5%

Sol Cuisine
PlantPlus Foods 

LLC
4.5%

Інші Інші 51.8%%

Заморожених замінників

Тофу та похідних



Роздрібний ринок альтернатив м’яса та риби Канади

Джерело: Passport Euromonitor

Обсяги роздрібних продажів альтернатив м’яса та риби, %

Канали роздрібних продажів переробленого 
м’яса, альтернатив м’яса та риби у Канаді

29%

71%
100%

Рітейл Заклади громадського 
харчування

44%
56%

Заморожені Охолоджені Тофу та похідних

• Ключовими каналам продажів 
пива у Канаді є супермаркети, 
гіпермаркети, малі місцеві 
магазини та дискаунтери
(понад 85%)

• Частка роздрібної 
електронної комерції 
становить 7.9% всіх продажів 
переробленого м’яса та 
альтернатив у Канаді.  



Внутрішній ринок:
напоїв



• Графік ліворуч відображає обсяги роздрібних продажів відповідних
категорій у 2024 році у млн дол США, а також зростання за 2024 рік,
середньорічне зростання (CAGR) за останні 5 років та в наступні 5
років.

• Газовані напої продовжують боротися з проблемами зі здоров’ям.
Категорія перебуває під величезним тиском, оскільки споживачі
переймають звички здорового способу життя. Канадійці все більше
стурбовані високим споживанням цукру. Спостерігається сильний зсув
у бік більш здорових напоїв, таких як спортивні напої та функціональна
вода в пляшках, що негативно вплине на продажі газованих напоїв у
2024 році. Щодо обсягів торгівлі, то продажі солодких газованих напоїв
також значно сповільнилися у 2024 році, оскільки постпандемічне
відновлення втрачає швидкість.

• Виробники зосереджуються на інноваціях для підтримки
продажів. Незважаючи на складні умови, виробники продовжують
інвестувати значні кошти в інновації: Pepsi та Coca-Cola запустили
унікальні смаки, такі як Coca Cola Spiced та Pepsi Zero Sugar Lime, а
також Sprite Chill Cherry Lime. За допомогою цих інновацій виробники
намагаються залучити молодих споживачів, які краще сприймають нові
смаки та варіанти. Крім того, виробники також намагаються
скористатися тенденцією здоров'я та оздоровлення за допомогою
газованих напоїв «краще для вас», таких як The Secret Nature Probiotic
Soda, яка містить близько 2 мільярдів пробіотиків для підтримки
здоров'я кишківника та загального імунітету.

• Бренди все частіше використовують у своїх назвах слова
«нульовий вміст цукру» або «нуль», а також більш натуральні
підсолоджувачі, такі як стевія або монг фрут (архат), замість аспартаму
чи сахарину. Сучасні тенденції маркування відображають цей рух.

Тренди на ринку солодких газованих  
напоїв Канади

Обсяги роздрібних продажів солодких 
газованих напоїв, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor



Тренди на ринку солодких газованих напоїв Канади

• Тонізуюча вода демонструють стрімке зростання, в основному
завдяки своїй універсальності, оскільки її можна вживати з різних
приводів. У той час як загальне споживання алкогольних напоїв у
Канаді падає, тонізуюча вода набувають все більшої популярності
завдяки різноманітності напоїв, з якими споживачі люблять
експериментувати, а також популярності коктейлів та моктейлів.
Більше того, провідні бренди, такі як Canada Dry та Schweppes,
активно просувають свою продукцію через соціальні мережі та веб-
сайти, а також діляться з молоддю ідеями рецептів.

• Очікується, що в прогнозованому періоді солодкі газовані напої
зазнаватимуть подальшого тиску, оскільки споживачі уникають
напоїв з високим вмістом цукру і шукають більш здорові варіанти
пиття. Виробники можуть спробувати збільшити обсяги продажів за
рахунок підвищення цін, особливо з огляду на зростання вартості
інгредієнтів в останні роки. Однак це може прискорити відмову від
солодких газованих напоїв.

• Негазовані напої можуть виграти від інноваційних смаків та
привабливості тонізуючої води/міксерів/інших гірких напоїв, які стали
однією з найдинамічніших підкатегорій газованих завдяки культурі
коктейлів.

• Незважаючи на зусилля провідних гравців, спрямовані на
впровадження інновацій в категорію Cola carbonates, малоймовірно,
що це принесе їй користь. Споживачі, швидше за все, перейдуть на
продукти, що не відносяться до газованих напоїв, такі як
ароматизована та функціональна вода в пляшках, RTD-чай та
спортивна вода.

Джерело: Passport Euromonitor

• Крім того, очікується, що в межах газованих напоїв
з'являться більш унікальні продукти, такі як
пробіотичні газовані напої The Secret Nature of Fruit,
які не лише пропонують різноманітність смаків, але й
користь для здоров'я.



Роздрібний ринок солодких газованих напоїв Канади
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Other Non-Cola Carbonates

Обсяги роздрібних продажів солодких газованих 
напоїв крім коли, млн дол США

Середньорічне зростання обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склало:
• Cola Carbonates – 6.0%;
• Lemonade/Lime – 7.7%;
• Tonic Water/Mixers/Other 

Bitters – 7.5%;
• Orange Carbonates – 5.0%;
• Other Non-Cola Carbonates – 4.3%

Обсяги роздрібних продажів солодких газованих 
напоїв крім коли, млн літрів

Середньорічне зростання обсягів 
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Cola Carbonates – 1.9%;
• Lemonade/Lime – 2.7%;
• Tonic Water/Mixers/Other 

Bitters – 3.0%;
• Orange Carbonates – 2.0%;
• Other Non-Cola Carbonates – 1.7%

Середньорічна зміна обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склала:
• Cola Carbonates – ↓0.6%;
• Lemonade/Lime – 1.8%;
• Tonic Water/Mixers/Other 

Bitters – 3.6%;
• Orange Carbonates – 0.1%;
• Other Non-Cola Carbonates – ↓0.5%

Середньорічне зниження обсягів на 
майбутні 5 років (2025 - 2029 роки) 
прогнозується на рівні:
• Cola Carbonates – ↓0.3%;
• Lemonade/Lime – 0.01%;
• Tonic Water/Mixers/Other 

Bitters – 1.5%;
• Orange Carbonates – ↓0.2%;
• Other Non-Cola Carbonates – ↓0.6%

Джерело: Passport Euromonitor
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Бренд Компанія Частка на ринку 
Canada Dry Keurig Dr Pepper Inc 27,4%

Schweppes Keurig Dr Pepper Inc 10,5%
Sprite Coca-Cola Co, The 6,1%

Dr Pepper Keurig Dr Pepper Inc 5,2%
7-Up PepsiCo Inc 4,8%

A&W Root Beer A&W Food Services of Canada Inc 3,9%
Diet Dr Pepper Keurig Dr Pepper Inc 3,3%

Crush Keurig Dr Pepper Inc 2,9%
C-Plus Coca-Cola Co, The 2,1%
Barq's Coca-Cola Co, The 1,6%

Sprite Zero Coca-Cola Co, The 1,4%
Orangina Keurig Dr Pepper Inc 1,2%

Fresca Coca-Cola Co, The 1,1%
Mountain Dew PepsiCo Inc 1,0%

Diet 7-Up PepsiCo Inc 0,9%
Fanta Coca-Cola Co, The 0,8%

Pop Shoppe Beverage World Inc 0,7%
Mountain Dew Diet PepsiCo Inc 0,3%

Jones Soda Jones Soda Co 0,1%
Private Label Private Label 10,5%

Others Others 14,1%Джерело: Euromonitor

Роздрібний ринок солодких газованих напоїв Канади

Частки компаній на роздрібному ринку зернових сніданків 2024 році, %

Частки компаній на роздрібному ринку нопоїв Cola 
Carbonates 2024 році, %

Бренд Компанія
Частка на 

ринку 
Coca-Cola Coca-Cola Co, The 25,5%

Pepsi PepsiCo Inc 21,0%
Diet Coke Coca-Cola Co, The 12,4%
Diet Pepsi PepsiCo Inc 12,3%

Coca-Cola Zero 
Sugar

Coca-Cola Co, The 6,3%

Private Label Private Label 18,7%
Others Others 3,7%

37

94

224

427

38

99

225

435

39

103

226

443

Натуральні 

Без кофеїну 

Для контролю ваги

Без цукру

2023 2024

Обсяги продажів Cola Carbonates напоїв  за 
твердженнями, млн дол США
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264

4
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130

142

271

4

5

111

131

145

279

Хороше джерело мінералів

Органічні 

Для схуднення

Без кофеїну Карбонати без …

Натуральні карбонати кока-коли

Без цукру 

2023 2024

Обсяги продажів Non-Cola Carbonates напоїв  за твердженнями, 
млн дол США



Джерело: Passport Euromonitor

Канали роздрібних продажів солодких газованих напоїв в Канаді

• Ключовими каналам продажів солодких газованих напоїв у Канаді є супермаркети та Гіпермаркети ( більше 45%%)

• Частка роздрібної електронної комерції становить 7.9% всіх продажів солодких газованих напоїв у Канаді.



Внутрішній ринок:
чаїв



• Графік відображає обсяги роздрібних продажів відповідних
категорій у 2024 році у млн дол США, а також зростання за 2024 рік,
середньорічне зростання (CAGR) за останні 5 років та в наступні 5
років.

• Перехід до фруктових/трав’яних чаїв. У 2024 році
фруктовий/трав’яний чай зазнав найбільшого зростання роздрібної
вартості. Канадських споживачів дедалі більше приваблюють чаї,
які забезпечують користь для здоров’я. Трав’яні чаї, такі як
ромашковий, м’ятний та імбирний, набули популярності завдяки
своїм сприйнятим оздоровчим властивостям, включаючи зняття
стресу, підтримку травлення та підтримку імунної системи.

• Прагнуть більшої різноманітності. У той час як деякі літні
канадці, як правило, віддають перевагу чорному чаю, покоління Z і
міленіали часто прагнуть більшої різноманітності, крім чаю на
сніданок і Earl Grey. Спостерігається помітна тенденція до більш
якісних і спеціальних варіантів, таких як листовий чай, трав’яні
суміші, безкофеїнові та органічні варіанти, з більшим інтересом до
унікальних смаків.

• Зростаючі тенденції здоров’я. Чаї, що продаються як
функціональні, включно з тими, що збагачені вітамінами,
антиоксидантами, привабливі для людей, які піклуються про своє
здоров’я, які шукають природні ліки відповідно до зростаючих
тенденцій здоров’я. Такі бренди, як Celestial Seasonings,
приєдналися до цієї тенденції, розширивши асортименти своїх
продуктів, включивши в них більш спеціалізовані чаї, призначені
для вирішення певних проблем зі здоров’ям. Цей зсув відображає
ширший інтерес споживачів до цілісного оздоровлення та
натуральних продуктів.

Тренди на ринку чаїв КанадиОбсяги роздрібних продажів чаїв, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor

*Fruit/Herbal Tea
TProducts marketed as teas but not derived from the tea plant (camellia sinensis),
both loose and portioned. They are also known as tisanes or infusions. They include
floral, herbal, fruit, masala and spice teas. Any medicinal teas positioned as a
remedy for certain ailments such as cough/cold, digestive remedy, sleeping aid etc
are tracked here. Note that rooibos are tracked in Other Tea.



Тренди на ринку чаїв Канади
• Компанії, ймовірно, продовжуватимуть інновації в сфері

здоров’я, представляючи чаї з більшою користю для здоров’я та більш
цілеспрямованими рецептурами. Ця тенденція також має на меті
сприяти зростанню персоналізованих чайних сумішей, адаптованих до
індивідуальних профілів здоров’я, разом із зростанням моделей
підписки, які пропонують індивідуальний асортимент чаю на основі
вподобань споживачів.

• Інфляція впливає на споживання преміального чаю. Висока
інфляція в Канаді протягом 2023 і 2024 років, помітно вплинула на
поведінку споживачів у категорії чаю. Хоча попит на чаї преміум-класу
залишався високим, багато споживачів стали більш розбірливими у
прийнятті рішень про покупку, вирішуючи рідше вживати елітний чай.
Споживачі більш обережного підходу до витрат, деякі з них обирають
меншу кількість чаю преміум-класу або шукають акції та знижки. Інші
споживачі звернулися до брендів середнього рівня, які поєднують
якість і доступність.

• Бренди преміум-класу зосереджуватимуться на пропозиції
рідкісних та екзотичних сортів чаю, чаю одного походження та
купажів обмеженого випуску, які підкреслюють майстерність та
ексклюзивність.

• Інновації в чаї зосереджені на форматах і смаках. Споживачі все
більше відкриті до експериментів з новими видами чаю, що
призводить до появи унікальних та екзотичних купажів. Сюди входять
чаї з нетрадиційними смаками, такими як куркума, гібіскус і лаванда, а
також гібридні продукти, які поєднують чай з іншими напоями,
наприклад, чайні латте і чайні суміші. Крім того, з'явилися зручні
формати, такі як порційні варіанти та пакетики-пірамідки, які
покращують процес заварювання чаю. Бренди також зосереджуються
на екологічності упаковки, де дедалі більшого поширення набувають
біорозкладні пакетики чаю та контейнери, придатні для вторинної
переробки.

Джерело: Passport Euromonitor

• Крім того, у зв’язку зі зростанням попиту на зручні
та готові до вживання напої на полицях з’явилися
інноваційні формати чаю, такі як пляшковий
холодний чай або консервований газований чай.
Чайні компанії часто випускають лімітовані або
сезонні аромати, пов’язані зі святами та місцевими
подіями, щоб зацікавити клієнтів. Деякі чаї навіть
розроблені для використання як міксери в коктейлях
і безалкогольних коктейлях, заохочуючи креативне
створення напоїв за межами традиційного
пивоваріння.



Роздрібний ринок чаю Канади
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Обсяги роздрібних продажів чаїв, млн дол США

Середньорічне зростання обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склало:
• Розсипний чорний чай – 2.6%;
• Чай в пакетиках чорний - 3.3%;
• Фруктовий/трав'яний чай - 8.5%;
• Зелений чай – 7.0%;
• Інший чай – 8.0%.

Обсяги роздрібних продажів чаїв, тонн

Середньорічне зростання обсягів 
на майбутні 5 років (2025 - 2029 
роки) прогнозується на рівні:
• Розсипний чорний чай – 0.2%;
• Чай в пакетиках чорний – 2.0%;
• Фруктовий/трав'яний чай – 5.5%;
• Зелений чай – 4.1%;
• Інший чай – 6.6%.

Середньорічна зміна обсягів за 
останні 5 років (2020 – 2024 роки) 
склала:
• Розсипний чорний чай - ↓3.1%;
• Чай в пакетиках чорний - ↓2.6%;
• Фруктовий/трав'яний чай – 2.2%;
• Зелений чай – 0.6%;
• Інший чай – 2.1%.

Середньорічне зниження обсягів на 
майбутні 5 років (2025 - 2029 роки) 
прогнозується на рівні:
• Розсипний чорний чай - ↓2.0%;
• Чай в пакетиках чорний - ↓0.3%;
• Фруктовий/трав'яний чай – 1.5%;
• Зелений чай – 0.3%;
• Інший чай - 1.6%.

Джерело: Passport Euromonitor
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Бренд Компанія
Частка на 

ринку 

DavidsTea Davids Tea Inc 6,6%

Tetley
Tata Consumer Products 

Ltd
5,0%

Celestial Seasonings
Hain Celestial Group Inc, 

The
3,4%

Steeped Tea Steeped Tea Inc 2,2%

Lipton Lipton Teas & Infusions 2,1%

S Sens Leika Foods Inc 1,0%

Bell Bell Lifestyle Products Inc 0,8%

Higgins & Burke
Mother Parkers Tea & 

Coffee Inc
0,7%

Flora Medicinal Tea
Flora Mfg & Distributing 

Ltd
0,5%

Tazo Lipton Teas & Infusions 0,3%

Private Label Private Label 3,1%

Others Others 74,1%

Джерело: Euromonitor

Роздрібний ринок фруктового/трав’яного чаю Канади

Частки компаній на роздрібному ринку 
фруктового/трав’яного чаю 2024 році, %
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Корисні для травлення 

Кето фрукти / трав'яний чай

Хороше джерело антиоксидантів 

Для контролю ваги

Підтримка імунітету 

Хороше джерело мінералів 

Хороше джерело вітамінів 

Органічний 

Натуральний 

Без кофеїну

2022 2023 2024

Обсяги продажів фруктового/трав’яного чаю за твердженнями, 
млн дол США



Джерело: Passport Euromonitor

Канали роздрібних продажів чаїв у Канаді
• Спеціалізовані магазини харчування/напоїв/тютюну (25%) є ключовими каналам продажів чаїв у Канаді.

• Роздрібна електронна комерція займає значну частку (10.8%) в сегменті чаїв Канади.

• Зростання спеціалізованих чайних магазинів і роздрібної електронної комерції, присвяченої чаю преміум-класу,
сприятиме подальшому розвитку пропозиції рідкісних та екзотичних сортів чаю, полегшуючи споживачам доступ і
вивчення широкого асортименту високоякісних продуктів, медіа-платформи.



Внутрішній ринок:
пиво



• Графік ліворуч відображає обсяги роздрібних продажів
відповідних категорій у 2023 році у млн дол США, а також
зростання за 2023 рік, середньорічне зростання (CAGR) за останні
5 років та в наступні 5 років.

• Продажі продовжують падати, оскільки пиво втрачає
популярність. Пиво, незважаючи на те, що воно є найбільшою
категорією алкогольних напоїв у Канаді, продовжувало втрачати
популярність у 2023 році. Молоде населення країни все більше
відходить від традиційного пива, сприймаючи його як напій для
старшого покоління. Іншим важливим фактором стало більш
вологе, ніж зазвичай, літо. Оскільки влітку пиво широко
асоціюється з барбекю, більша, ніж зазвичай, кількість опадів
призвела до меншої кількості барбекю і, відповідно, до меншого
споживання пива.

• Безалкогольне пиво набуває все більшої підтримки завдяки
зростанню обізнаності про здоров'я, що перешкоджає
споживачам вживати алкоголь. Ця тенденція буде зберігатись,
оскільки занепокоєння здоров’ям, пов’язане зі споживанням
алкоголю, залишається помітним. Безалкогольне пиво також
стало більш доступним, воно завойовує все більше місця на
полицях продуктових магазинів, а також магазинів біля дому.

• Крафтове пиво збільшує свою частку. Хоча більшість пива, що
продається в Канаді, виробляється на місцевому рівні, споживачі
все частіше звертаються до крафтового пива, шукаючи нові смаки
та сорти, а також зростаючою тенденцією підтримки місцевих та
ремісничих продуктів. Цей зсув призвів до того, що крафтове пиво
набуло популярності як у торговельному (бари та ресторани), так і
в неторговельному (роздрібна торгівля) секторах. Крафтові
пивоварні досягли успіху у створенні унікальних та інноваційних
продуктів, які приваблюють більш авантюрних і вимогливих до
якості споживачів.

Тренди на ринку пива КанадиОбсяги роздрібних продажів пива, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor
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Роздрібний ринок пива Канади
Обсяги роздрібних продажів пива, за видами, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor

Середньорічне зростання обсягів за останні 
5 років (2019 – 2023 роки) склало:

− Dark Beer – 0.8%;
− Ale – 0.8%;
− Lager – ↓ 0.2%;
− Non/Low Alcohol Beer – 14.8%;
− Stout - ↓ 4.3%.

Середньорічне зростання обсягів на 
майбутні 5 років (2019 – 2023 роки) 
прогнозується на рівні:

− Dark Beer – 1.0%;
− Ale – 1.0%;
− Lager – 0.7%;
− Non/Low Alcohol Beer – 8.6%;
− Stout - ↓ 0.9%.
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Роздрібний ринок пива Канади

Обсяги роздрібних продажів пива, за видами, млн літрів

Джерело: Passport Euromonitor

Середньорічне зростання обсягів за останні 
5 років (2019 – 2023 роки) склало:

− Dark Beer – ↓ 1.2%;
− Ale – ↓ 1.2%;
− Lager – ↓ 1.9%;
− Non/Low Alcohol Beer – 13.6%;
− Stout - ↓ 6.7%.

Середньорічне зростання обсягів на 
майбутні 5 років (2019 – 2023 роки) 
прогнозується на рівні:

− Dark Beer – ↓0.6%;
− Ale – ↓0.6%;
− Lager – ↓0.9%;
− Non/Low Alcohol Beer – 7.7%;
− Stout - ↓ 2.1%.



Роздрібний ринок пива Канади

Джерело: Passport Euromonitor

71%

29%

Обсяги роздрібних продажів пива, %

Канали роздрібних продажів пива в Канаді

71%

29%

82%

18%

Рітейл Заклади громадського 
харчування

90%

10%

66%

34%

Dark Beer Ale Lager Non/Low Alcohol Beer Stout 

• Ключовими каналам продажів 
пива у Канаді є спеціалізовані 
магазини
харчування/напоїв/тютюну 
(65.1%)

• Частка роздрібної електронної
комерції становить 1.7% всіх
продажів пива у Канаді.



Частки компаній на ринку 
пива Канади

Джерело: Passport Euromonitor

Бренд Компанія Частка на ринку 
Coors Molson Coors Brewing Co 9,2%

Budweiser Anheuser-Busch InBev NV 8,6%
Labatt Anheuser-Busch InBev NV 6,3%
Carling Molson Coors Brewing Co 6,1%

Bud Light Anheuser-Busch InBev NV 6,0%
Molson Molson Coors Brewing Co 5,5%

Molson Canadian Molson Coors Brewing Co 5,3%
Heineken Heineken NV 2,3%

Lucky Lager Anheuser-Busch InBev NV 2,1%
Old Style Pilsner Molson Coors Brewing Co 1,8%
Molson Export Molson Coors Brewing Co 1,6%

Molson Canadian 67 Molson Coors Brewing Co 1,5%
Alexander Keith's India Pale Ale Anheuser-Busch InBev NV 1,5%

Kokanee Anheuser-Busch InBev NV 1,5%
Moosehead Moosehead Breweries Ltd 1,3%

Lakeport Anheuser-Busch InBev NV 1,3%

Old Milwaukee
Blue Ribbon Intermediate 

Holdings LLC
1,1%

Stella Artois Anheuser-Busch InBev NV 1,1%
Laker Waterloo Brewing Ltd 1,1%

Okanagan Sapporo Holdings Ltd 0,8%
Corona Anheuser-Busch InBev NV 0,8%
Miller Molson Coors Brewing Co 0,6%

Sleeman Sapporo Holdings Ltd 0,6%
Guinness Diageo Plc 0,6%

Steam Whistle Steam Whistle Brewing Ltd 0,4%
Creemore Springs Molson Coors Brewing Co 0,3%

Beck's Anheuser-Busch InBev NV 0,3%
LandShark Waterloo Brewing Ltd 0,2%

Warsteiner
Warsteiner Brauerei Haus Cramer 

GmbH & Co KG
0,2%

Granville Island Molson Coors Brewing Co 0,2%
Mad Jack Molson Coors Brewing Co 0,2%
Grolsch Asahi Group Holdings Ltd 0,1%

Big Rock India Pale Ale Big Rock Brewery Inc 0,1%
Waterloo Waterloo Brewing Ltd 0,1%

Others Others 29,3%

Обсяги роздрібних продажів пива за 
типом виробництва у 2023, %

12%

88%

Крафтове

Звичайне



Внутрішній ринок:
Вино



• Графік ліворуч відображає обсяги роздрібних продажів відповідних категорій у 2023 році у 
млн дол США, а також зростання за 2023 рік, середньорічне зростання (CAGR) за останні 5 
років та в наступні 5 років.

• Стабільне зростання в умовах сильної конкуренції. Вино стикається з сильною 
конкуренцією зі сторони міцних алкогольних напоїв та RTD, які набули популярності, 
особливо серед споживачів покоління Z. Безалкогольні вина набирали популярність  через 
підвищенну турботу споживачів про здоров’я та зростання бажання вести більш тверезий
спосіб життя. Через це супермаркети та гіпермаркети активно розширюють свій
асортимент безалкогольних вин.

• Молоде покоління сприяє інноваціям у виноробстві. Покоління Z виявилося більш
відкритим до нових продуктів, віддаючи перевагу інноваційним смакам і унікальній
упаковці. Ця тенденція сприяла значному зростанню таких категорій, як саке, експорт
якого до Канади збільшився. 

• Тренд «турботи про здоров’я». Загальне споживання алкоголю в Канаді знизилося. 
Оскільки споживачі прагнуть вести здоровий спосіб життя, традиційні категорії вин, такі як 
кріплені вина та тихі легкі виноградні вина, зазнали спаду, а темпи зростання ігристих вин 
– сповільнились. Проте безалкогольні вина спостерігали вражаюче зростання. Цей
неоднозначний вплив підкреслює необхідність для виноробної промисловості
адаптуватися до зміни споживчої поведінки та переваг у бік здоров’я.

• Кліматичні зміни можуть стати на заваді зростання у найближчі роки. Виробники
вина в Канаді та в усьому світі дедалі більше стикаються з кліматичними змінами, які 
значно впливають на виробництво. У Британській Колумбії хвилі спеки, тривалі різкі
похолодання та морозні температури, вже знищили багато врожаїв. А повінь в Італії в 2023 
році завдала значної шкоди виноградникам. Очікується, що ці кліматичні явища
посиляться, створюючи серйозні ризики для загального виробництва вина, потенційно
призводячи до підвищення цін і зниження доступності.

• Державна підтримка винного сектору. Уряд скасував 6,1% роздрібного податку на 
виноробні в Онтаріо, яке роками було спірним питанням. Крім того, уряд Онтаріо оголосив, 
що магазинам буде дозволено продавати алкогольні напої, включаючи вина, починаючи з 
2026 року. Уряд Канади також зобов’язався виділити до 2024 року 166,2 мільйона
канадських доларів на Програму підтримки винного сектору.

• Зростання продажів у закладах громадського харчування. Зростання населення
Канади у 2023 році стало історичним: у Канаді з’явилося понад мільйон нових жителів. 
Очікується, що цей демографічний бум пришвидшить зростання сектору громадського
харчування, особливо в густонаселених регіонах, таких як Онтаріо. 

Тренди на ринку 
вин Канади

Обсяги роздрібних продажів вин 
за категоріями, млн дол США

Джерело: Passport Euromonitor
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Червоне Біле Рожеве

Роздрібний ринок тихих вин Канади

Обсяги роздрібних продажів тихих вин, за категоріями, млн дол
США

Джерело: Passport Euromonitor

Середньорічне зростання обсягів за останні 5 років (2019 – 2023 роки) 
склало:

− Рожеве – 2.7%;
− Біле – 2.0%;
− Червоне – 0.8%.

Середньорічна зміна обсягів на майбутні 5 років (2024 - 2028 роки) 
прогнозується на рівні:

− Червоне – 1.3%;
− Рожеве - ↓1.4%;
− Біле - ↓1.6%.

Обсяги роздрібних продажів тихих вин, за категоріями, млн літрів
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Середньорічне зростання обсягів за останні 5 років (2019 – 2023 роки) 
склало:

− Рожеве – 6.2%;
− Біле – 5.1%;
− Червоне – 3.7%.

Середньорічне зростання обсягів на майбутні 5 років (2024 - 2028 роки) 
прогнозується на рівні:

− Червоне – 2.5%;
− Рожеве – 0.2%;
− Біле – 0.0%.

Ціни на вина у 2023 році, % від продажів

Ціновий 
діапазон

Червоне Рожеве Біле

Under CAD14.99 6.6% 9.2% 9.9%

CAD15 to CAD15.99 14.8% 22.9% 23.0%

CAD16 to CAD16.99 27.2% 29.2% 33.8%

CAD17 to CAD19.99 20.7% 12.4% 21.8%

CAD20 to CAD24.99 18.3% 19.0% 7.2%

CAD25 and above 12.3% 7.4% 4.3%
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Інші ігристі вина Шампанське

Обсяги роздрібних продажів ігристих вин, за видами, 
млн дол США

Обсяги роздрібних продажів ігристих вин, за видами, 
млн літрів

Середньорічне зростання обсягів за останні 5 років (2019 – 2023 роки) 
склало:

− Інші ігристі вина – 9.8%;
− Шампанське – 5.4%.

Середньорічне зростання обсягів на майбутні 5 років (2024 - 2028 
роки) прогнозується на рівні:

− Шампанське – 1.6%;
− Інші ігристі вина – 1.2%.

Середньорічне зростання обсягів за останні 5 років (2019 – 2023 роки) 
склало:

− Інші ігристі вина – 6.6%;
− Шампанське – 3.0%.

Середньорічне зниження обсягів на майбутні 5 років (2024 - 2028 
роки) прогнозується на рівні:

− Шампанське – 0.2%;
− Інші ігристі вина – 0.5%.

Роздрібний ринок ігристих вин Канади
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Інші ігристі вина Шампанське



Частки компаній на ринку вин Канади

Бренд Компанія Частка на ринку

Moët & Chandon
LVMH Moët Hennessy Louis 

Vuitton SA
15.4%

Mumm Pernod Ricard Groupe 14.1%

Veuve Clicquot
LVMH Moët Hennessy Louis 

Vuitton SA
13.4%

Laurent-Perrier Groupe Laurent-Perrier 8.7%

Nicolas Feuillatte Nicolas Feuillatte 8.1%

Інші Інші 40.3%

Джерело: Passport Euromonitor

Шампанського

Інших ігристих вин

Бренд Компанія Частка на ринку

Jackson Triggs Arterra Wines Canada Inc 3.9%

Yellow Tail Casella Wines Pty Ltd 1.6%

Domaine d'Or Andrew Peller Ltd 1.6%

Inniskillin Arterra Wines Canada Inc 1.5%

FuZion La Agricola SA 1.4%

Pelee Island Pelee Island Vineyard Inc 1.2%

Masi Masi Agricola SpA 1.1%

Peller Estates Andrew Peller Ltd 1.0%

E&J E&J Gallo Winery Inc 1.0%

Jacob's Creek Pernod Ricard Groupe 1.0%

Lindeman's Treasury Wine Estates Ltd 0.9%

Oyster Bay Delegat Group Ltd 0.8%

Cono Sur Viña Concha y Toro SA 0.8%

Інші Інші 81.9%

Тихих вин

Бренд Компанія Частка на ринку

Baby Duck Andrew Peller Ltd 8.3%

Spumante Bambino Arterra Wines Canada Inc 7.2%

Freixenet Oetker-Gruppe 5.6%

Henkell Oetker-Gruppe 3.9%

Codorníu Carlyle Group, The 3.1%

Martini Bacardi & Co Ltd 2.9%

Segura Viudas Oetker-Gruppe 1.8%

Інші Інші 67.2%
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Роздрібний ринок вин Канади

Джерело: Passport Euromonitor

84%

16%

Обсяги роздрібних продажів вин, %

Канали роздрібних продажів вин у Канаді

83%

17%

86%

14%

Рітейл Заклади громадського 
харчування

87%

13%

Червоне Рожеве Біле Шампанське Інші ігристі вина

• Ключовими каналам продажів 
вин у Канаді є спеціалізовані 
магазини
харчування/напоїв/тютюну та 
супермаркети (близько 80%)

• Частка роздрібної електронної
комерції є незначною і
становить 1.7% всіх продажів
вина у Канаді.



Провідні мережі роздрібної торгівлі в Канаді у 2021 році за виручкою
мільярди доларів США

41,68

24,03

16,6

14,46

10,64

6,26

5,85

5,1

Loblaw Companies Limited*

Empire Company Limited

Alimentation Couche-Tard Inc.

Metro Inc.*

Canadian Tire Corporation, Limited*

lululemon athletica inc.*

Liquor Control Board of Ontario*

Save-On-Foods LP**

Джерело: Statista



Канадська База 
Імпортерів



I CAN EXPORT (покроковий 
посібник з експорту до Канади)




