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Аналіз споживачів1 

Висновки і тенденції 
 

• Населення ОАЕ швидко зростає - згідно прогнозу Euromonitor 

International до 2030 р. загальна кількість домогосподарств в країні 

зросте на 36% і складе 2,3 млн.  

• В ОАЕ високий рівень урбанізації – 86,5% населення проживає в 

містах. 

• Сім’ї в ОАЕ є великими – в 2018р. середній розмір домогосподарства 

склав 5,4 особи. За прогнозом, в 2030 р. цей показник дещо 

скоротиться до 4,7 осіб. 

• В ОАЕ дуже значна частка іммігрантів – близько 80% населення країни. 

Більшість іммігрантів складають чоловіки середнього віку, які зазвичай 

залишають свої сім’ї на батьківщині. Це значною мірою визнає 

демографічну структуру ОАЕ. Більшість іммігрантів походить з країн 

Південної Азії (Індія, Бангладеш, Пакистан), а також Єгипту і Філіппін. 

• В еміратах Абу-Дабі і Дубай проживає найбільша на Близькому Сході 

кількість домогосподарств, які мають найвищі доходи (більше 200 тис. 

євро на рік). Громадяни ОАЕ користуються дуже щедрими 

державними пільгами і субсидіями. Таким чином, домогосподарства 

ОАЕ мають дуже високу купівельну спроможність.  

• Проте більшість жителів країни, які є іноземними працівниками, 

мають значно нижчі доходи і не мають право на державну підтримку, 

тому їх купівельна спроможність значно нижча. 

 

 

Доходи і витрати споживачів 

 

За результатами 2018 р. середній наявний дохід на домогосподарство в 

ОАЕ становив 62,6 тис. євро. Згідно прогнозів Euromonitor International, 

протягом 2019-2022 рр. всі показники доходів і споживчих витрат населення 

зростатимуть стабільно, але помірними темпами. 

Найбільшими споживчими ринками в ОАЕ є Дубай і Абу Дабі.  

 

За результатами 2018 р. витрати на продукти харчування зайняли друге 

місце, їх частка склала 12,3%. 

                                                      
1 Джерело - © Euromonitor International 
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У загальній структурі витрат на продукти харчування в 2018 р. найбільшу 

частку займали такі категорії: 

• м'ясо (25,1%) 

• хліб і зернові (16,8%) 

• молочні продукти і яйця (14%) 

 

 

Частка витрат на продукти харчування за категоріями, 2018р. 

 

 

 
 

 

 

Згідно прогнозів Euromonitor International, до 2023р. збережеться така ж 

структура лідерів витрат на харчування.  

 

 

 

 

Джерело: © Euromonitor International 
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Торговельна статистика2 

 

Імпорт продуктів харчування ОАЕ 
 

 

 Протягом 2015-2018 рр. 

імпорт продуктів харчування 

ОАЕ виріс на 9,9%. Проте 

зростання було нестабільним 

– якщо в 2017 р. позитивна 

динаміка склала 28,6% в 

грошовому виразі, то за 

результатами 2018 р. було 

зафіксовано скорочення 

імпорту на 9,7%.  

 

 

    

 

 

 

Імпорт продуктів харчування ОАЕ з України 

 

Харчовий імпорт ОАЕ з 

України є досить незначним за 

обсягом та обмеженим за 

асортиментом. Україна 

найбільше експортує до ОАЕ 

харчові продукти трьох  

категорій: 

• олії 

• яйця 

• м’ясо 

 

Серед ТОП-10 категорій 

імпорту з України в 2018р. 

майже за всіма відбулось 

скорочення в грошовому виразі, 

за виключенням трьох: 

• соєва олія 

• масло 

• яйця 

 

                                                      
2 Джерело статистичних даних – Trade Map 
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Огляд окремих категорій харчової продукції3 

 

Хлібна продукція  
 

Висновки і тенденції  

• Серед ключових факторів, що визначать попит на хлібну продукцію в 

ОАЕ, можна виділити наступні: традиції споживання хліба 

(популярність традиційних сортів хліба); темп  життя, що постійно 

пришвидшується; зростання популярності «здорових» продуктів 

харчування. 

• Через все більш динамічний спосіб життя споживачі віддають 

перевагу готовим упакованим продуктам і все менше схильні 

готувати самостійно.  

• Для ОАЕ актуальною є проблема надмірної ваги населення, тому 

більш здорова їжа стає популярною серед споживачів. Щодо хлібної 

продукції це реалізується, зокрема, у виведенні на ринок нових 

продуктів з додаванням кіноа, чіа, безглютенової випічки, продуктів, які 

містять менше вуглеводів і солі. Згідно прогнозу Euromonitor 

International продажі подібної продукції зростатимуть.  

• Попри присутність на ринку ОАЕ регіональних та міжнародних 

виробників, найбільша частка хлібної продукції продається 

локальними ремісничими виробниками.  

• В системі дистрибуції хлібної продукції провідну роль відіграє 

сучасний ритейл (85,4% продажів у 2018 р.), зокрема, супермаркети 

(25%) і гіпермаркети (58,2%). Частка традиційних роздрібних 

магазинів скорочується.  

 

 

 

 

 

                                                      
3 Джерело - © Euromonitor International 
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Розмір ринку, динаміка і прогноз розвитку 

 

Продажі хлібної продукції в ОАЕ 

протягом 2015-2018 рр. зростали, 

проте демонстрували нестабільну 

динаміку – якщо в 2015р. було 

зафіксовано зростання на 29,7%, то 

в 2018 р. – лише на 0,3%. Загальне 

зростання з 2015 по 2018 р. склало 

42,3%. 

 

В загальній структурі продажів 

найбільшу частку займає хліб – 

54%, на другому місці випічка – 23%. 

 

Згідно прогнозів, протягом 2019-

2022 рр. продажі хлібної продукції 

стабільно зростатимуть та ц 2022 

році становитимуть 603 млн євро.  

 

 

 

Прогноз обсягу продажів хлібної продукції в ОАЕ,  

млн євро, в поточних цінах 

 

Категорія 

Обсяг продажів, млн євро Динаміка продажів 

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022 

Хлібна 

продукція 
513,9 540,3 572,7 603,0 5,2% 5,1% 6,0% 5,3% 

Хліб 276,8 289,3 305,8 320,7 4,8% 4,5% 5,7% 4,9% 

Торти і 

тістечка 
70,9 76,1 81,6 87,1 7,1% 7,3% 7,2% 6,7% 

Випічка 118,5 125,6 134,1 141,8 6,3% 6,0% 6,8% 5,7% 

Інше 47,6 49,3 51,1 53,5 1,7% 3,6% 3,7% 4,7% 

 

Лідерами в сегменті випічки і тортів/тістечок є переважно регіональні 

бренди (Americana – Кувейт, L’Usine, Yaumi – Саудівська Аравія, Modern Bakery, 

Grand Mills – ОАЕ), а також декілька міжнародних виробників – Mars, Mondelez 

і Chipita.  
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Джерело: © Euromonitor International 
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Зернові сніданки  
 

Висновки і тенденції  

• Мешканці  ОАЕ походять з різних країн і віддають перевагу своїм 

національним традиційним сніданкам. Через це зернові сніданки є 

скоріше нішевою категорією, популярною в основному серед 

західних іммігрантів. В той же час в країні є тренд до вестерналізації 

споживання, що стимулює продажі зернових сніданків. Інший тренд, 

що сприяє зростанню продажів зернових сніданків, це зростання 

популярності «здорових» продуктів харчування.  

• Найбільш динамічною категорією у 2018 році серед зернових 

сніданків були пластівці. Згідно оцінок Euromonitor International, 

категорії мюслі та гранола зростатимуть високими темпами в 

прогнозному періоду, оскільки вони позиціонуються як продукти, що 

містять натуральні інгредієнти і є джерелом клітковини. У великих 

містах, таких як Дубай, вівсяні пластівці сприймаються як здорова їжа 

і часто продаються в спортивних закладах.  

• В системі дистрибуції зернових сніданків провідну роль відіграє 

сучасний ритейл (90,1% продажів у 2018 р.), зокрема, супермаркети 

(29%) і гіпермаркети (60,3%).  

 

Ринкові частки ТОП-5 

виробників/брендів тортів в ОАЕ,  

2018 р. 
 

Бренд Виробник 

Ринкова 

частка, 

% 

Americana Americana Group 15,8 

Galaxy/Dove Mars Inc 9,1 

Barni Mondelez International  8,5 

L'Usine Almarai Co Ltd 2,0 

Modern Bakery Modern Bakery LLC 1,9 

Разом ТОП-5  37,3 

Ремісничі  59,5 

Ринкові частки ТОП-5 

виробників/брендів випічки в ОАЕ,  

2018 р. 
 

Бренд Виробник 

Ринкова 

частка, 

% 

Modern Bakery Modern Bakery LLC 5,3 

7 Days Chipita SA 3,9 

L'Usine Almarai Co Ltd 3,3 

Grand Mills Agthia Group PJSC 1,7 

Yaumi Al Rashed Food Co Ltd 1,5 

Разом ТОП-5  15,7 

Ремісничі  68,4 

Джерело: © Euromonitor International Джерело: © Euromonitor International 
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Розмір ринку, динаміка і прогноз розвитку 

 

Продажі зернових сніданків в ОАЕ 

протягом 2015-2018 рр. зростали, 

проте темп значно уповільнився – в 

2015р. зростання склало 27,7%, а в 2018 

р. – лише 0,8%.  

Загальне зростання з 2015 по 2018 рр. 

склало 45,4%. 

 

 

 
 

Згідно прогнозів Euromonitor 

International, протягом 2019-2022 рр. 

продажі зернових сніданків стабільно 

зростатимуть на рівні 5,5-7% щорічно. 

 

 

  

 

 

 

 

 

Сегмент зернових сніданків в 

ОАЕ сильно концентрований та 

майже повністю контролюється 

міжнародними брендами і 

виробниками Kellogg, Cereal 

Partners Worldwide і PepsiCo.  

 
 
 

Ринкові частки ТОП-5 виробників/брендів 

зернових сніданків в ОАЕ, 2018 р. 
 

Бренд Виробник 
Ринкова 

частка, % 

Kellogg's Kellogg Co 36,8 

Nestlé Fitness Cereal Partners Worldwide SA 13,0 

Quaker PepsiCo Inc 5,7 

Nestlé Cereal Partners Worldwide SA 5,1 

Nesquik Cereal Partners Worldwide SA 4,3 

Разом ТОП-5  64,9 
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Паста  
 

Висновки і тенденції  

• На попит на пасту в ОАЕ впливають перш за все смакові вподобання 

населення країни. Оскільки більшість населення складають 

іммігранти з країн Азії, які традиційно споживають локшину, 

переважно рисову, класична паста в ОАЕ залишається в більшій мірі 

нішевим продуктом. 

• В системі дистрибуції пасти провідну роль відіграє сучасний ритейл - 

93% продажів у 2018 р., зокрема, супермаркети (26,4%) і 

гіпермаркети (65,6%).  

 

 

Розмір ринку, динаміка і прогноз розвитку 

 

Продажі пасти в ОАЕ протягом 2015-

2018 рр. зростали, проте темп значно 

сповільнився – якщо в 2015р. зростання 

склало 26,4%, то в 2018 р. – лише 2,3%.  

Загальне зростання з 2015 по 2018 р. 

склало 47,3%. 

 

 

 
 

Згідно прогнозів, протягом 2019-2022 

рр. продажі пасти в ОАЕ стабільно 

зростатимуть на рівні 5-6% щорічно. 
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Сегмент пасти в ОАЕ 

досить концентрований – на 

три найбільші бренди 

приходиться 75% продажів 

на ринку.  

Серед лідерів – один із 

світових лідерів Barilla (Італія), 

а також місцеві і регіональні 

виробники.  

 
 
 

 

 

М’ясна перероблена продукція 
 

Висновки і тенденції  

• Серед основних факторів, що стимулюють продажі переробленої 

м’ясної продукції (сосиски, ковбаси і т.п.) в ОАЕ – висока 

маркетингова активність виробників, а також споживацькі настрої. 

• Традиційно лояльність споживачів у сегменті м’ясної продукції є 

низькою, покупці легко переключаються з одного бренду на інший. У 

відповідь на це виробники підвищують свою маркетингову активність, 

зокрема, цінові акції, щоб привернути увагу споживачів. 

• З іншого боку, попит стимулюється прагненням споживачів в ОАЕ до 

більш комфортного способу життя, що передбачає серед іншого 

зменшення часу, що витрачається на приготування їжі.  

• Згідно прогнозів Euromonitor International, тенденція піклування про 

здоров’я і споживання більш здорової їжі стимулювати зростання 

продукції з птиці, яка сприймається як більш корисний вид м’яса, а 

також органічної м’ясної продукції.   

• В системі дистрибуції переробленої м’ясної продукції провідну роль 

відіграє сучасний ритейл (84,8% продажів у 2018 р.), зокрема, 

супермаркети (21,6%) і гіпермаркети (61,4%).  

 
 

Ринкові частки ТОП-5 виробників/брендів 

пасти в ОАЕ, 2018 р. 
 

Бренд Виробник 
Ринкова 

частка, % 

Barilla Barilla Holding SpA 28,0 

Al Alali Basamh Marketing Co 24,8 

Al Khaleejia 
Pastalini Food Processing 

Industries (LCC) 
22,4 

Emirates 

Macaroni 
Emirates Macaroni Factory 4,3 

Buitoni Nestlé SA 1,8 

Разом ТОП-5  81,3 

Джерело: © Euromonitor International 
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Розмір ринку, динаміка і прогноз розвитку 

 В період з 2015р. до 2018р. 

продажі м’ясної переробленої 

продукції в ОАЕ зросли в цілому 

на 52% в грошовому виразі. При 

цьому темп зростання був 

нестабільним і уповільнювався.  

В структуру продажів левову  

частку займає заморожена 

продукція – 75,8% в 2018р.  

Згідно прогнозів, протягом 2019-

2022 рр. продажі м’ясної 

переробленої продукції в ОАЕ 

стабільно зростатимуть на рівні 6-

7% в рік.  

Слід звернути увагу, що в категорії замороженої продукції основну частку 

займають продажі птиці, а в категорії охолодженої продукції – червоне м'ясо.  

Прогноз обсягу продажів м’ясної переробленої продукції в ОАЕ, млн євро 

 

 
 
 

Категорія 

Обсяг продажів, млн євро Динаміка продажів 

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022 

М’ясна 

продукція 
177,7 190,3 202,0 214,1 6,5% 7,1% 6,1% 6,0% 

Заморожена 134,7 144,3 152,8 161,5 6,5% 7,1% 5,9% 5,7% 

червоне м’ясо 55,7 58,0 60,1 62,0 5,3% 4,1% 3,6% 3,2% 

птиця 79,0 86,3 92,7 99,6 7,3% 9,2% 7,4% 7,4% 

Охолоджена 36,9 39,7 42,7 45,8 7,6% 7,6% 7,6% 7,3% 

червоне м’ясо 25,7 27,7 30,0 32,3 8,0% 7,8% 8,3% 7,7% 

птиця 11,2 12,0 12,7 13,5 6,7% 7,1% 5,8% 6,3% 

Довгого 

зберігання 
6,1 6,3 6,5 6,7 1,7% 3,3% 3,2% 3,1% 

червоне м’ясо 2,9 3,0 3,1 3,3 0,0% 3,4% 3,3% 6,5% 

птиця 3,2 3,2 3,4 3,5 3,2% 0,0% 6,3% 2,9% 
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Сегмент переробленої 

м’ясної продукції  в ОАЕ сильно 

концентрований – найбільші три 

виробника мають ринкову 

частку 47,3%.  Серед лідерів 

переважно місцеві та 

регіональні компанії. 

 
 
 
 
 
 
 

Сир 
 

Висновки і тенденції  

• Сир в ОАЕ є широко вживаним продуктом, який споживають 

більшість населення різного етнічного походження. Споживання сиру 

стимулюється також трендом на вестерналізацію в суспільстві.  

• Сегмент сиру в ОАЕ досяг етапу зрілості, тому обсяг інновацій і нових 

продуктів в категорії обмежений, натомість зростає конкуренція за 

ціною. Роздрібні мережі, зокрема, Carrefour, виходять на цей сегмент 

і розвивають privat label, пропонуючи нижчі ціни. 

• В дистрибуції сиру провідну роль має сучасний ритейл (76,3% 

продажів у 2018 р.), зокрема, супермаркети (23,3%) і гіпермаркети 

(52,9%). На традиційні роздрібні мережі приходиться 21,7% продажів. 

 

 

 

 

 

 

 

Ринкові частки ТОП-5 виробників/брендів 

переробленої м’ясної продукції в ОАЕ,  

2018 р. 
 

Бренд Виробник 
Ринкова 

частка, % 

Al Kabeer Sahar Enterprises LLC 24,7 

Al Islami Al Islami Foods 12,1 

Americana Americana Group 10,5 

Sadia Brf Brasil Foods SA 4 

Freshly Frozen Freshly Frozen Foods LLC 3,8 

Разом ТОП-5  55,1 
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Розмір ринку, динаміка і прогноз розвитку 

 

Продажі сиру в ОАЕ протягом 

2015-2018 рр. значно зросли – на 

50,2%. 

 

В загальній структурі продажів 

найбільші частки займають 

перероблений сир (вершковий, 

плавлений) – 39,7%, а також 

твердий сир (чеддер, пармезан, 

гауда і т.п.) – 37,8%.  

Продажи м’якого сиру (фета, 

камамбер, моцарела, рікотта і т.п.) 

склали 22,4% в 2018 р.  

 

Згідно прогнозів Euromonitor 

International, протягом 2019-2022 рр. 

продажі даної категорії стабільно 

зростатимуть на рівні 5-8% щорічно. 

Дещо вищу динамку матиме 

категорія м’яких сирів.   

 

 

 

Прогноз обсягу продажів сиру в ОАЕ,  

млн євро, в поточних цінах 

 

Категорія 

Обсяг продажів, млн євро Динаміка продажів 

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022 

Сир 311,3 330,6 350,5 370,9 6,9% 6,2% 6,0% 5,8% 

Перероблений 121,9 128,3 134,6 141,3 5,4% 5,3% 4,9% 5,0% 

Твердий 119,0 126,5 134,5 142,6 8,1% 6,3% 6,3% 6,0% 

М’який 70,4 75,8 81,4 87,0 7,8% 7,7% 7,4% 6,9% 
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Лідерами в сегменті 

переробленого сиру в ОАЕ майже 

повністю є міжнародні бренди і 

виробники, за виключенням одного 

регіонального бренду Puck (Almarai 

Co Ltd, Саудівська Аравія). 

Ринок є досить концентрованим. 

 

 

 

 

Більше третини сегменту 

твердого сиру в ОАЕ займають дві 

компанії, що свідчить про високий 

рівень концентрації на ринку. 

Серед лідерів даного сегменту 

немає жодного локального або 

регіонального виробника, лише 

іноземні компанії з Європи та 

Австралії.   

 

 

 

 
 

    Сегмент м’якого сиру в ОАЕ є 

достатньо монополізованим – ТОП-

5 брендів займають більше 80%. 

При цьому на два лідери припадає 

майже половина ринку.  

Лідерами в сегменті є два 

міжнародні виробники і один  

регіональний  (Almarai Co Ltd, 

Саудівська Аравія). 

 

Ринкові частки ТОП-5 

виробників/брендів переробленого 

сиру в ОАЕ, 2018 р. 
 

Бренд Виробник 
Ринкова 

частка, % 

Kraft Kraft Heinz Co 20,7 

Almarai Almarai Co Ltd 19,7 

Puck Arla Foods Amba 11,4 

Président Lactalis, Groupe 6,7 

Regal Picon Bel, Groupe 3,6 

Разом ТОП-5  62,1 

Ринкові частки ТОП-5 виробників/брендів 

твердого сиру в ОАЕ, 2018 р. 
 

Бренд Виробник 
Ринкова 

частка, % 

Bega Bega Cheese Ltd 17,0 

Frico Royal FrieslandCampina NV 15,9 

Monte Cristo 
Milchwerke Oberfranken 

West eG 
9,7 

Paysan 

Breton 

Coopérative des 

Agriculteurs de Bretagne  
4,6 

Hajdu Wassim Sajt Kft 3,6 

Разом ТОП-5  50,8 

Ринкові частки ТОП-5 

виробників/брендів м’якого сиру в 

ОАЕ, 2018 р. 
 

Бренд Виробник 
Ринкова 

частка, % 

Almarai Almarai Co Ltd 24,1 

Three Cows Arla Foods Amba 23,9 

Président Lactalis, Groupe 16,6 

Puck Arla Foods Amba 13,4 

Galbani Lactalis, Groupe 2,4 

Разом ТОП-5  80,4 

Джерело: © Euromonitor International 

Джерело: © Euromonitor International 

Джерело: © Euromonitor International 
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Масло і спреди 
 
 

Висновки і тенденції  

• На продажі масла і спредів (замінники вершкового масла, що 

складаються з суміші рослинних олій) негативно вплинуло введення 

ПДВ в ОАЕ, що призвело до підвищення цін. Споживачі стали більше 

звертати увагу на ціну, купувати менші упаковки та шукати 

альтернативні продукти. Щоб підвищити свої продажі, виробники 

почали активно застосовувати різноманітні акції та пропонувати 

знижки.  

• В ОАЕ популярною є категорія кулінарних жирів, перш за все за 

рахунок продукту гхі. Це топлене масло, традиційних продукт в 

кулінарії народів Південної Азії, які складають значну частку іммігрантів 

в ОАЕ.  

• Згідно прогнозів Euromonitor International, найбільш динамічно 

зростатиме категорія маргарину. Споживачі активно 

переключаються з масла на менш корисний маргарин, оскільки 

фактор ціни стає більш впливовим при виборі в умовах зростання 

вартості товарів і послуг в ОАЕ.  

• В дистрибуції масла і спредів основна частка продажів приходиться 

на сучасний ритейл (72% у 2018 р.), зокрема, супермаркети (20,9%) і 

гіпермаркети (51%). Традиційні роздрібні мережі реалізують 26% 

обсягу масла і спредів. 
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Розмір ринку, динаміка і прогноз розвитку 

 

Продажі масла і спредів в ОАЕ 

протягом 2015-2018 рр. значно 

зросли в грошовому виразі – на 

32,2%. 

 

В загальній структурі продажів 

найбільші частки займає масло – 

59,2%.  

На кулінарні жири (на тваринній, 

молочній або рослинній основі) 

припадає 32,1% продажів. 

Частка маргарину і спредів 

складає 8,8% загальних продажів за 

результатами 2018 р.  

 

Згідно прогнозів Euromonitor 

International, протягом 2019-2022 рр. 

продажі даної категорії покажуть 

мінімальні темпи зростання. Дещо 

вищу динаміку матиме категорія маргарину.   

 

 

 

Прогноз обсягу продажів масла і спредів в ОАЕ,  

млн євро, в поточних цінах 

 

Категорія 

Обсяг продажів, млн євро Динаміка продажів 

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022 

Масло і спреди 64,7 66,6 68,6 70,3 3,2% 2,9% 3,0% 2,5% 

масло 38,4 39,6 40,9 42,0 3,5% 3,1% 3,3% 2,7% 

кулінарні жири 20,5 20,9 21,3 21,7 2,0% 2,0% 1,9% 1,9% 

маргарин 5,8 6,1 6,4 6,7 5,5% 5,2% 4,9% 4,7% 
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Сегмент масла в ОАЕ є майже 

монополізованим одним 

виробником Arla Foods Amba 

(Данія-Швеція) з брендом Lurpak.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Сегмент маргарину на відміну від 

масла є досить конкурентним, хоча 

лідер має ринкову частку майже 

22%. 

 

 

 

 
  

 

 

Олія 
 
 

Висновки і тенденції  

• На продажі олії в ОАЕ вплинули декілька основних факторів. Зокрема, 

негативний вплив мало введення ПДВ, що призвело до підвищення цін. 

В той же час позитивним фактором, що стимулює продажі олій, 

особливо оливкової, є тренд на здоровий спосіб життя і корисну їжу в 

країні.  

• Споживачі в ОАЕ мають низький рівень лояльності до брендів олій і при 

купівлі орієнтуються перш за все на ціну.  

Ринкові частки ТОП-5 

виробників/брендів маслу в ОАЕ,  

2018 р. 
 

Бренд Виробник 
Ринкова 

частка, % 

Lurpak Arla Foods Amba 77,4 

Almarai Almarai Co Ltd 5,7 

Elle & Vire 
Savencia Fromage 

& Dairy 
3,9 

Président Lactalis, Groupe 2,9 

Others Others 10,1 

Ринкові частки ТОП-5 виробників/брендів 

маргарину в ОАЕ, 2018 р. 
 

Бренд Виробник 
Ринкова 

частка, % 

Lurpak Arla Foods Amba 21,6 

Meadow Wilmar International Ltd 8,2 

Bertolli Upfield Holdings BV 4,4 

I Can't Believe It's 

Not Butter! 
Flora Food Group 2,4 

Star San Miguel Corp 1,2 

Разом ТОП-5  37,8 

Джерело: © Euromonitor International 

Джерело: © Euromonitor International 
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• Прогнозується, що в прогнозному періоді попит на соняшникову олію 

в ОАЕ буде стабільно високим. В країні соняшникову олію зазвичай 

змішують з іншими більш дешевими оліями, що дозволяє знизити ціну 

кінцевого продукту. Цей вид олії є більш масовим. 

• Попит на оливкову олію, згідно прогнозів, буде зростати. Вона є 

популярною серед європейських і арабських іммігрантів як основний 

продукт в середземноморській кухні, а також серед сегментів 

населення інших національностей, що цікавляться здоровим 

способом життя.  

• В дистрибуції олії основна частка продажів припадає на сучасний 

ритейл (76,5% у 2018 р.), зокрема, супермаркети (22,2%) і 

гіпермаркети (54,3%). Традиційні роздрібні мережі реалізують 21,1% 

олії (все в грошовому виразі). 

 

Розмір ринку, динаміка і прогноз розвитку 

 

Продажі олії в ОАЕ протягом 2015-

2018 рр. зросли на 30% в 

грошовому виразі  , проте в останні 

роки темп зростання значно 

уповільнився. 

В загальній структурі продажів 

найбільшу частку займає 

соняшникова олія – 39%.  

На кукурудзяну олію припадає 24% 

продажів, на оливкову – 16% 

Згідно прогнозів Euromonitor 

International, протягом 2019-2022 рр. 

продажі олії стабільно зростатимуть 

на рівні 4-5% щороку.  

Дещо вищу динаміку матиме 

категорія кукурудзяної олії. 
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Прогноз обсягу продажів олії в ОАЕ,  

млн євро, в поточних цінах 

 

Категорія 

Обсяг продажів, млн євро Динаміка продажів 

2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022 

Олія 203,7 212,9 221,8 230,9 5,1% 4,5% 4,2% 4,1% 

соняшникова 79,8 84,3 88,0 91,6 6,5% 5,6% 4,4% 4,1% 

кукурудзяна 48,5 50,8 53,5 56,5 5,2% 4,7% 5,3% 5,6% 

оливкова 32,5 34,0 35,2 36,8 4,5% 4,6% 3,5% 4,5% 

інші 42,8 43,7 45,1 46,1 2,6% 2,1% 3,2% 2,2% 

 

 

 

 

 

Сегмент олії в ОАЕ є сильно 

концентрований місцевим 

виробником IFFCO Group, який 

пропонує декілька брендів. Також 

серед лідерів ринку саудівська 

компанія Savola Group.  

 

 

 

 

 

 

 

Мед 
 

Висновки і тенденції  

• На продажі солодких паст, включаючи мед, вплинуло введення ПДВ в 

ОАЕ, що призвело до підвищення цін на продукцію. Цей фактор 

вплинув на категорію негативно. В той же час позитивним фактором, 

що стимулює продажі даної категорії, є лояльність споживачів до 

виробників і брендів.   

Ринкові частки ТОП-5 

виробників/брендів олії в ОАЕ,  

2018 р. 
 

Бренд Виробник 
Ринкова 

частка, % 

Noor IFFCO Group 16.8 

Afia Savola Group 12,5 

Sunny IFFCO Group 8,9 

Alfa IFFCO Group 7,4 

Hayat IFFCO Group 5,7 

Разом ТОП-5  51,3 

Джерело: © Euromonitor International 

Джерело: © Euromonitor International 
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• В дистрибуції меду основна частка продажів займає сучасний 

ритейл (86,7% у 2018 р.), зокрема, супермаркети (29,5%) і 

гіпермаркети (57,1%). Традиційні роздрібні мережі реалізують10,4% 

обсягу меду. 

 

Розмір ринку, динаміка і прогноз розвитку 

 

 

Продажі меду в ОАЕ протягом 

2015-2018 рр. значно зросли – на 

57%. Проте динаміка зростання 

уповільнилась, починаючи з 2016 

р.  

Згідно прогнозу, протягом 2019-

2022 рр. продажі меду стабільно 

зростатимуть на рівні 6-7% 

щороку.   

 

 

 

 

 

 

 

Сегмент меду в ОАЕ є сильно 

концентрованим – два лідери 

займають 67% ринку.    

Серед провідних постачальників 

продукції переважно іноземні 

компанії, як регіональні (Sunbulah 

Group, Саудівська Аравія), так і 

європейські (Fürsten-Reform Dr Med 

Hans Plümer Nachf GmbH & Co, 

Narimpex AG ). 

 

 

 

 

 

 

Ринкові частки ТОП-5 

виробників/брендів меду в ОАЕ,  

2018 р. 
 

Бренд Виробник 
Ринкова 

частка, % 

Al Shifa Sunbulah Group 43,3 

Langnese 

Fürsten-Reform Dr 

Med Hans Plümer 

Nachf GmbH & Co 

23,7 

Nectaflor Narimpex AG 10,6 

Capilano Capilano Honey Ltd 7,5 

Diamond Enhance UAE 7,0 

Разом ТОП-5  92,1 

0,0%

5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

25,0%

30,0%

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

25,0

30,0

35,0

40,0

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Продажі меду в ОАЕ,  млн євро

мед динаміка

Джерело: © Euromonitor International 

Джерело: © Euromonitor International 



 

2
2

 

 

Перероблена продукція з овочів і фруктів 
 
 

Висновки і тенденції  

• В ОАЕ більш популярними стають свіжі овочі і фрукти, що негативно 

впливає на продажі переробленої продукції. Серед іншого, це 

призвело до зменшення обсягів споживання консервованих фруктів. 

Згідно оцінок Euromonitor International, така тенденція збережеться у 

прогнозному періоді.  

• В структурі продажів продукції тривалого зберігання з овочів і фруктів  

в ОАЕ найбільшу частку складають бобові (55%) і томати (22%). В 

структурі продажів замороженої продукції левову частку займають 

заморожені овочі (68%) та картопля (28% - все в 2018р.). Перероблена 

продукція з фруктів і ягід значно менш популярна серед споживачів. 

• Найбільш динамічною є категорія бобових тривалого зберігання. До 

неї належать різни сорти бобових, які є популярними серед різних 

етнічних груп і спільнот ОАЕ: боби є розповсюдженим продуктом 

споживання в ОАЕ і регіоні в цілому, нут використовується для 

приготування популярної страви хумус і є популярним серед 

індійських мігрантів, запечена квасоля користується попитом серед 

вихідців з західних країн, сочевиця є традиційною стравою під час 

Рамадану. З огляду на таку різноманітність і популярність, бобові 

залишаться найпопулярнішою категорією переробленої продукції в 

ОАЕ.  

• В дистрибуції перероблених фруктів і овочів основна частка 

припадає на сучасний ритейл (85,8% у 2018 р.), зокрема, 

супермаркети (20,6%) і гіпермаркети (63,2%).  

 

Розмір ринку, динаміка і прогноз розвитку 

 

Продажі переробленої продукції з овочів і фруктів в ОАЕ протягом 2015-2018 

рр. значно зросли в грошовому виразі – на 41,1%, при цьому щорічна динаміка 

була нестабільною.  

В загальній структурі продажів найбільші частки займає продукція 

тривалого зберігання – 70,9% в 2018р.  

Згідно прогнозів Euromonitor International, протягом 2019-2022 рр. продажі 

даної категорії покажуть зростатимуть на рівні 4-5% щороку.   
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Сегмент перероблених овочів і 

фруктів в ОАЕ є досить 

конкурентним.  

Серед ТОП-5 провідних 

брендів - лише іноземні компанії: 

регіональні, азійські і 

американські.  

 

 

 

 

 

 

 

Ринкові частки ТОП-5 

виробників/брендів продукції з 

перероблених овочів і фруктів в ОАЕ, 

2018 р. 
 

Бренд Виробник 
Ринкова 

частка, % 

California 

Garden 
Americana Group 17,7 

Green Giant B & G Foods Inc 14,1 

Del Monte Del Monte Pacific Ltd 10,0 

Mara Food Expertise Pte Ltd 7,3 

Heinz Kraft Heinz Co 4,8 

Разом ТОП-5  53,9 
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Огляд категорії машинобудування для харчової 

промисловості4 

 

 
Розмір ринку, динаміка і прогноз розвитку 

 

Ринок машинобудування для 

харчової промисловості в ОАЕ протягом  

2015-2018рр. зріс на 14,7%. Проте 

щорічна динаміка ринку була дуже 

нестабільна, зокрема, в 2015 р. 

відбулось скорочення продажів на 10%, 

а в 2018р. зростання склало лише 0,04%. 

Обсяги імпорту даної продукції в ОАЕ 

переважають виробництво. Протягом 

2015-2018рр. імпорт зріс 9,9%. 

Виробництво демонструє тенденцію 

до стагнації – за період 2015-2018рр. 

відбулось скорочення на 18,7%, а  до 

2022 р. прогнозується його зростання 

лише на 5,8%. 

 

 

 

 

 

 

                                                      
4 Джерело - © Euromonitor International 

-15,0%

-10,0%

-5,0%

0,0%

5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

0,0

20,0

40,0

60,0

80,0

100,0

120,0

140,0

160,0

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Виробництво продукції  

машинобудування для харч. 

промисловості в ОАЕ,  млн євро

виробництво динаміка

-15,0%

-10,0%

-5,0%

0,0%

5,0%

10,0%

300,0

310,0

320,0

330,0

340,0

350,0

2015 2016 2017 2018

Обсяг ринку продукції  

машинобудування для харч. 

промисловості в ОАЕ, млн євро

ринок динаміка

-20,0%

-15,0%

-10,0%

-5,0%

0,0%

5,0%

205,0

210,0

215,0

220,0

225,0

230,0

2015 2016 2017 2018

Імпорт продукції  

машинобудування для харч. 

промисловості ОАЕ, млн євро

імпорт динаміка

Джерело: © Euromonitor International 

Джерело: © Euromonitor International Джерело: © Euromonitor International 



 

2
5

 

 

 

ДЕРЖАВНА УСТАНОВА  

«ОФІС З ПРОСУВАННЯ ЕКСПОРТУ УКРАЇНИ» 
 

 

ДУ «Офіс з просування експорту 

України» допомагає експортерам у 

виході на іноземні ринки, шляхом 

надання послуг експортного 

консалтингу, організації освітніх 

проектів для експортерів, торгових 

місій та виставок до країн, ринки яких 

є перспективними для експорту 

українських товарів та послуг. 

Державна установа розпочала свою 

роботу у грудні 2018 року, після 

трансформації консультативно-

дорадчого органу «Офіс з просування 

експорту», який працював при 

Мінекономрозвитку з листопада  2016 

року. 
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